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Predgovor

amoguce pitanje ¢emu ponovo otvaramo temu Deca i mediji odgovaramo

daonastalno morabitiinovirana shodno novim okolnostimai potrebama.

U tom smislu ovaj Pravilnik treba da ima aktivno podsticajan karakter. U
vreme usvajanja Kodeksa deca i mediji iz 1993. godine, koji ostaje integralni deo
ovog dokumenta, nije postojala gotovo nikakva pravna regulativa ove oblasti.
Danas, kada se to promenilo, to je i razlog da se novi deo teksta nazove, i u
stru€noj i Siroj javnosti zaZivi kao — Pravilnik koji treba da postojecu regulativu i
samoregulativu unapredi, a neke nove fenomene rasvetli i demistifikuje.

Prijatelji dece Srbije, kao i uvek, Zele da i na ovaj nacin za bar par koraka
unapred pomere poloZaj svakog deteta u nasem drustvu, te se nadamo da ¢e
prihvatanjem ovog dokumenta, i njegove implementacije u svom radu, mediji
ostati nasi odgovorni saveznici, a u najboljem interesu svakog deteta u naSem
drustvu.

Treci deo ovog dokumenta je Kodeks o zastiti dece od politickih zloupotreba,
kojim ¢emo ponovo podsetiti, ali i obavezati politicke organizacije da nece
zloupotrebljavati decu u politicke svrhe.
DEOI
Novi mediji i deca
Ovde su, radi aktuelnosti, uneta pre svega ona stru¢na odredenja i objasnjenja
koja proisticu iz promenjene drustvene, tehnoloske i medijske situacije.

DEOIII
Osnovni principi izveStavanja o deci

Ovde su, radi kontinuiteta samoregulative, uneta pre svega ona odredenja koja
su usvojena joS 1993. godine, dakle pre Cetvrt veka, ali koja u osnovi vaze i
danas u istim ili malo izmenjenim formulacijama. Ona su bila primenjivana
ili zanemarivana u burnim proteklim vremenima, a sada su ponovljena kao
podsetnik za medije i javnost.

DEO IlI
Kodeks o zastiti dece od politickih zloupotreba

Ovde je, radi upozorenja, uneto samo nekoliko odredenja iz ranijeg istoimenog
kodeksa, uz pojacani naglasak na zastiti dece u viSestranackom sistemu gde se



broj politickih subjekata povecava, politika razuduje i sukobljava sa suparnickom
pri ¢emu nisu postedena ni deca.

RAZMATRAN]E | PRIHVATANjE
-]
e Ovaj Pravilnik (ukljucujuéi i odredbe postojeceg Kodeksa Deca i mediji
iz 1993. godine) obavezuje one koji ga prihvate,a treba da se odnosi
na sve u medijskoj sferi.

Pravilniku se pristupa:

a. Fakultativno (ukoliko smatrate da je to dobro za decu), i
b. Selektivno (u celini ili sa izuzimanjem nekih odredenja).

Kodeks protiv zloupotrebe dece u politicke svrhe obavezuje one koji

ga prihvate, a treba da se odnosi na sve politicke organizacije u Srbiji.
-
i



DEO |

NOVI MEDUI

Prilike i rizici

-~-r .!
-
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PREAMBULA

Profesionalno i medijski

pozicija, Sto ih Cini veoma sloZzenom strukturom na koju se odnosi

nekoliko zakona — od Zakona o javnom informisanju i medijima i Zakona
o elektronskim medijima do Zakona o oglasavanju. U trenutku zavrSavanja
ovog dokumenta Medijska strategija Republike Srbije nalazi se u obliku nacrta
i tema je ozbiljnih drustvenih polemika. Isto to vazi i za oblike samoregulative
jer mnoga profesionalna udruzenja ih imaju i ona treba da se postuju i kada je
u pitanju medijski tretman decjih prava. Da bi se to olakSalo ovde se pozivamo i
na neke od tih odredbi, smatrajuci ih sastavnim delom celokupnog kodeksiranja
u ovom domenu. U deset poglavlja i 50 ¢lanova novinari Srbije se obavezuju i
na poseban tretman dece. Stoga se pozivaju na podrsku ovom Pravilniku sva
novinarska i medijska udruzenja u Srbiji: UNS, NUNS, NDNV, AOM, ANEM, AS
MEDI, AS LOKAL PRES, itd.

l |medijima je angazovano mnogo ljudi razli¢itih struka, usmerenja i

Podrazumeva se uvaZavanje Kodeksa novinara Srbije iz 2015. godine, Cetvrto
izdanje Saveta za Stampu u okviru Uneskovog projekta ,,Media Accountability
in South East Europe”, koji finansira EU, a prihvataju udruZenja — UNS i NUNS,
zbog Cega nije neophodno da se ove odredbe Sire citiraju.

Ipak, ovaj Pravilnik je osoben jer uzima u obzir sve ono $to bi mediji trebalo da
imaju u vidu kada je re€ o deci. To nisu samo novinarski prilozi u uzem smislu
nego i svi ostali, od muzickih do filmskih, obrazovnih do zabavnih, propagandnih
do interaktivnih.

11



1.Razlozi za donosenje prvog Kodeksa

rvi Kodeks DECA | MEDUJI u izdanju organizacije Prijatelji dece Srbije (PDS),

tadasnjeg Odbora za zastitu prava deteta PDS-a i podrsku UNICEF-a u Srbiji,

Stampan je u 5.000 primeraka 1993. godine. Kasnije je doStampavan jos
u tri navrata. Nosio je podnaslov Pravila ponasanja medija u odnosu na decu,
¢ime je na samom pocetku odredeno na koga se odnose njegove odredbe.

Kodeks je nastao kao izraz potrebe da se zastite ne samo decja prava u nacelu,
nego da se uzmu u zastitu preko medija sva deca na ovim prostorima koja
su bila ugroZena na svaki nacin, ukljucujudéi i fizicki u vreme sukoba na tlu
ondasnje Jugoslavije — u raspadanju. Smatralo se da je prirodno da ono Sto u
tim dramati¢nim okolnostima pogada sve - ne moze da mimoide ni decu ma Sta
to znacilo. NaZalost, interesi dece nisu imali prioritet, kako to nalazu konvencije
i deklaracije usvojene od strane svih sukobljenih i zaraéenih strana. Posledice
svega toga osecaju se i sada, a nesumnjivo ¢e se osecati jos dugo.

Materijalna oskudica pogadala je vecinu dece i njihove porodice (blokada,
embargo), ali to nije bilo najgore. Bilo je zanemarene pa i zlostavljane dece,
socijalno nezbrinute i sa neizvesnom sudbinom, dece koja nisu ni od medija
imala podrsku u meri koja im je bila neophodna. Jos gore je Sto se politika
grubo umesala u njihove Zivote zloupotrebljavajudi ih zarad svojih ciljeva. To se
posebno odnosi na decu Zrtve razmirica i sukoba medu bivsim jugoslovenskim
republikama. Deca su u nekim slucajevima bila paravan za odredene akcije,
odnosno sredstvo ocrnjivanja protivnika i opravdavanja jedne ili druge strane.
Grubo receno, kao Sto su postojale ,nase” i ,njihove” vojne i paravojne
formacije, tako su postojala ,,nasa“ i ,njihova“ deca kojima pripadaju sasvim
razli¢iti tretmani.

Mediji nisu imali dovoljno snage, a moZda ni znanja i kuraZi, da se suprotstave
tome i odlucnije zastite decu, njihova prava pa i zZivote. Cesto su bili viSe deo
opstei,naostrene” klime u javnosti, a ne, kako bi bilo o¢ekivano, njeni korektori
i kriticari.

Neobicne su i neopravdane bile joS dve zamerke od strane tadasnjih ,kriticara®:
1. Kako je Kodeks besmislen jer ne obavezuje pa se time zadrzava status quo u
odnosu medija i dece, i 2. Da je Kodeks posredan oblik disciplinovanja medija
od strane tadasnjeg rezima... Pokazalo se da nijedno od ovih stanovista nije bilo
razloZno ni tacno.

12



2.Samoregulacija nekada

anije se govorilo da je samoregulacija — neizgledna dok se sada naglasava
da je ona — neizbeZna. Zato su strucnjaci i saradnici Prijatelja dece Srbije i
nekih drugih organizacija radili na analizi regulatorne prakse u svetu u vezi
sa odnosom medija prema deci, ali neki eksperti (mahom pravnici) i institucije
su smatrali da Kodeks ne moZe imati narocit znacaj jer nema zakonsku snagu
niti sankcije, a i ne obavezuje nikoga narocito. Samoregulaciji tada mnogi nisu
bili naklonjeni, niti je ona imala znacaj koji danas ima, kada svaka ,firma“ ima
svoj eticki ili poslovni kodeks, ¢ime se vec pribavlja izvestan status u javnosti i
kredibilitet medu partnerima i ciljnim grupama.
i
= Samoregulacija je znacajna koliko i ostali oblici regulative u nekoj
oblasti. Ona je znak drustvene i profesionalne odgovornosti i
spremnosti da se ucini ono sto je neophodno i maksimalno u moci
onoga koji prihvata odredene obaveze. Pravilnik je izraz tog stava i
osnov ujednacenog pristupa tome.

Mediji su svesni svoje uloge u borbi za decija prava i podrsci dece u
odrastanju, sazrevanju i razvoju.

Mediji se prihvataju uloge kriticara onih koji Cine bilo $ta u suprotnosti
sa pravima dece i Konvencijom UN o pravima deteta, a pozitivho

doprinose zdravom odrastanju. e
—

3.Povodi i razlozi za donosenje ovog Pravilnika

reme nosi svoje — neophodne su inovacije Kodeksa i tome prilagodene

formulacije. Zbog izmenjenog zakonskog okvira, kao i Zelje za Sirom

i fleksibilnijom upotrebom, odlucili smo da dokument nazovemo
Pravilnikom. Svakako, treba naglasiti da nije prosla vaznost nacela i resenja
iz prvog Kodeksa 1993. godine, ali je Pravilnik nuZan nastavak, drugacije
komponovan i osavremenjen, posebno sa stanovista delovanja novih medija.

Primetno raste znacaj medija u drustvu uopste, a jos vise u formiranju i razvoju
deteta, kao Sto se povedava i ucesce dece u koris¢enju medija i uticaju na njih,
preko izbora i odnosa prema nekim medijima.

Proces globalizacije menja poziciju svih aktera na Planeti i u svakom drustvu,
¢ime se menja i medijska slika deteta, njihov zadatak i odnos prema deci — koja
nisu samo potrosaci nego i vaspitanici, nisu tek publika nego i nosioci razvoja

13



14

zajednice... Poslednjih decenija, deca od pasivne brzo stizu do snazne, aktivne
pozicije, proistekle i iz interakcije sa medijima.

Novi Pravilnik uzima u obzir da je promenjena drustvena situacija od uvodenja
viSestranacja u Srbiji i pojave raznih i nekompatibilnih politickih interesa,
shodno tome i uticaja na populaciju i decu. Takode, promenjena je regulatorna
(zakonska i ostala) konstelacija, kao i medijska situacija, uz pojavu velikog broja
medija koji su pod netransparentnim politickim i ekonomskim uticajima bez
obzira na vlasnicku strukturu. S druge strane, doslo je do diferencijacije medija,
gde se na jednom polu nalaze javni servisi a na drugom komercijalni i slicni
mediji, odnosno pruzaoci medijskih usluga.

Zbog svega toga neophodna je snaznija drustvena akcija uvodenja i pracenja
primene pravila, kao i ja€a svest drustva, institucija i gradana o ulozi i znacaju
medija i, shodno tome, njihovoj odgovornosti. Pojavila su se nova medijska
lica kao i novi auditorijum i publika, pored toga Sto rastu i nova deca, veoma
usmerena kako na tradicionalne tako i nove medije, ali sa raspodeljenijom
paznjom i ogromnom izloZzenos¢u njihovom delovanju. Mediji su postali
grublji i bezobzirniji da bi obezbedili sebi uticaj i opstanak. Decja prava su i
dalje zanemarena, deca zapostavljana ili zlostavljana, mediji nedovoljno
zainteresovani za njih. Oseéa se potreba da se i Pravilnikom podstakne
interakcija medijskih kuca i profesionalaca u cilju promene i poboljsanja
situacije u zastiti dece i njihovih prava.

4.Samoregulacija danas

digitalne revolucije. Parna masina krajem 18. veka donela je prvu,

elektricna energija na prelasku iz 19. u 20. vek drugu, a Sezdesetih godina
proslog veka zapoceta je treca industrijska revolucija prelaskom sa analogne
na digitalnu tehnologiju. Cetvrta je u toku kroz proZimanje fizicke, digitalne i
bioloske sfere, sto pokazuje npr. uvodenje vestacke inteligencije, robotike,
nanotehnologije, 3D printera, autonomnih vozila, biotehnologije, skladistenje
energije, itd.

Promene medija su toliko velike, brze i znacajne i pripadaju fenomenu

Ali, sve to nije jednostavno pa se javljaju i nezeljene posledice, koje moraju
prepoznati ne samo odrasli nego vec¢ i deca i mladi. Promenjeni su ne samo
mediji nego i sve interakcije, ljudsko ponasanje, pa i njegova kultura. Koli¢ina
informacija je takva da premasuje nasu sposobnost da ih pratimo i obradimo
— Sto joS visSe vazi za decu i mlade, koji u tome nemaiju iskustva niti raspolazu
merilima izbora, razlikovanja dobrih od losih, vaznih od nevaznih, korisnih od



nekorisnih, tacnih od laznih informacija...

Mediji imaju veliku moé¢, pojedinacno a jos vise u kumulativnom sledu, a neki
od njih su skloni manipulaciji a ne samo informaciji, edukaciji, zabavi. Ljudi

bi trebalo da znaju kako da tu moc koriste. Mediji moraju pomo¢i mladi

ma,

koliko i njihovim roditeljima, starateljima i uciteljima, da se snadu i nove Sanse

koriste na pravi, aktivan nacin.

]

== UnosSenjem niza odredbi iz ovog Pravilnika u redakcijsku praksu,
mediji pokazuju visok stepen drustvene odgovornosti, ostvaruju
kredibilitet u javnosti i medu svojim konzumentima, demonstriraju
svoju profesionalnost i eticnost.

Mediji znaju da je dobrobit dece bitan javni interes u nasoj zemilji, ali
da interesovanje javnosti nije srazmerno tome i da ima mnogo posla
oko toga da se oni priblize, u éemu je znacajna uloga medija.

]
Podrazumeva se da je potrebno da kontinuirano usaglasavamo nase zakone

i pravila sa evropskom praksom zbog ¢ega se navodi samo nekoliko novijih

dokumenata usvojenih u Evropi i svetu poslednjih godina:

eSavet Evrope (2000), Preporuke i rezolucije koje je usvojila Parlamentarna
skupstina Saveta Evrope u oblasti medija i informacionog drustva

eSavet Evrope (2009), na Evropskoj ministarskoj konferenciji o sektorskoj
politici masovnih medija i ministarskoj konferenciji Saveta Evrope o medijima
i novim komunikacionim uslugama, Rezolucija: Ka novom poimanju medija

eEvropska komisija (2012), Evropska strategija za bolji internet za decu

eSavet Evrope (2014), Vodi¢ za ljudska prava namenjena korisnicima
interneta

e UNESKO (2014), Pariska deklaracija o medijima i informacionoj pismenosti
u digitalnom dobu

eSavet Evrope (2016), Razvoj medijske pismenosti i kritickog misljenja kroz
obrazovanje i obuku

eEvropska komisija (2018), Dopuna direktive 2010/13/EU o audiovizuelnim
medijskim uslugama
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5.Pogled na svet i stvarnost

brazovanje za razvoj je danas kljuéno usmerenje i zato treba pomodi deci
da shvate da se svet menja i da ¢e bivati drugaciji kako oni odrastaju i da
zato treba da uce, da se pripremaju za Zivot, inovacije, svoje ukLjucenje.

Jedno od obeleZja zrelog pogleda na svet je shvatanje o bitnoj razlicitosti, u
prirodi o biodiverzitetu, u drustvu o mnostvu i pluralizmu, pravu na osobenost
i samosvojnost koliko i na zajedniStvo, udruZivanje, saradnju, saveznistvo.
Medutim, mnostvo medija i pogleda je za mnostvo ljudi, a pojedinac nije tek
slobodan moreplovac koji otkriva nove kontinente. On se brzo umori i zasiti
preobilja informacija i sve vise traZzi medije i stavove koji pogoduju njegovom
pogledu na svet, koji su mu po bilo ¢emu bliski, od tema i argumenata, do
autora i diskursa... Bilo bi dobro da mladi ne uplove prerano u tu svojevrsnu
entropiju, nego da ostanu otvoreni i radoznali za razlicitosti.

Drugim rec¢ima, ogromne mogucnosti izbora medija u novom tehnoloskom
dobu mogu da pogoduju i stvaranju sopstvenog, uzeg i gotovo autarhi¢nog
,mikrosveta istoimenog®, a ne bogatog i raznovrsnog. Mediji ¢e ukazivati na
ove probleme i nuditi ono Sto je najbolje u svetu za decu otvorenih ociju i
naculjenih usiju.
iR
[ S obzirom na to da mediji bitno, ¢ak i presudno, ucestvuju u izgradnji

slike sveta, odnosno drustva, oni bi trebalo da ucestvuju i u tome da

deca stvore sto bolje predstave o realnosti, da one budu stvarnosne, a

ne lazne ili neutemeljene. Strucnije receno, mediji imaju znatnu moc¢

da ucestvuju u izgradnji decjih saznajnih proseca, u njihovoj kogniciji.‘

e

Postdigitalni svet oznaCava mnostvo izvora informacija koji se vise ne
diferenciraju najbolje u svesti primalaca, pa tako ni deca ¢esto ne znaju odakle
im nesto u saznanju, a mladi se i ne trude da zapamte vecinu informacija
jer mogu brzo da ih pronadu na MrezZi i preko svojih portabl uredaja, koji
se neprekidno razvijaju (mobilnih telefona, tableta, kompjutera, satova sa
ekranom...). Vecina organizacija koja deluje u javnosti i na trZiStu danas ima
tzv. on-lajn strategiju sa jasnom segmentacijom ciljnih grupa kojima se obraca
uz Zeljene efekte. Deca su veoma cesto deo ili centar takvih ciljnih grupa
i stoga ih treba osnaZiti znanjem i selektivnom percepcijom i recepcijom. U
propagandnim strategijama nosioci poruka dobijaju i on-lajn identitete i tako
uspostavljaju svojevrsnu personalizovanu interakciju sa mladima, Sto odrasli
mahom ne shvataju pa moZe doc¢i do nesporazuma i zategnutih odnosa dece i
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roditelja.

Mediji ¢e u svojim prilozima slobodno razmatrati ove teme pomazuci svima da
se lakse snadu, prilagode a ne povuku.

6. Novi mediji i promene u drustvu i komunikacijama

pektar novih medija se gotovo svakodnevno Siri pre svega zahvaljujudi

globalnoj mrezi, s jedne, i novim tehnoloskim reSenjima, s druge strane

(dok piSemo ovaj tekst, juna 2019. pustena je u probni rad prva ,5G“
bazna stanica u Nauéno-tehnoloskom parku u Beogradu). Obi¢no pominjemo
internet stranice i platforme, drustvene mreze i njihovu masovnu upotrebu od
strane dece, e-postu, multimedije, video-igre, blog-magazine, internet-art... pa
mobilne telefone sa aplikacijama, koji sadrze sve te moguénosti bukvalno ,na
dlanu“..

Prirodna je potreba da se ovakav Pravilnik prihvati — on u interesu dece
povezuje pravila ponasanja za, uslovno receno, ,stare” i ,,nove” medije, sto
nije obuhvaceno odredenim zakonima pa ni drugim kodeksima i pravilnicima.

Strukturalno govoredi, prvi deo Pravilnika se uglavhom ne odnosi na medije
obuhvacene Zakonom o javnom informisanju i medijima (,SI. glasnik RS“,
83/2014, 58/2015 i 12/2016), koji u prvom ¢lanu odreduje da se: ,Javno
informisanje ostvaruje putem medija“, da bi se u ¢lanu 5 podvuklo Sta je
informisanje od interesa za javnost: ,,Putem medija objavljuju se informacije,
ideje i misljenja o pojavama, dogadajima i licnostima o kojima javnost ima
opravdan interes da zna, bez obzira na nacin na koji su pribavljene informacije,
u skladu sa odredbama ovog zakona. Svako ima pravo da istinito, potpuno i
blagovremeno bude obavesten o pitanjima od javnog znacaja i sredstva javnog
obavestavanja su duzna da to pravo postuju”.

Po ¢lanu 30 mediji u smislu ovog zakona nisu knjiga, film, nosaci audio-vizuelnog
sadrzaja, Casopisi, katalozi, oglasi, bilteni, sluzbena glasila, leci i sli¢no, ali ,ni
internet-pretrazivaci i agregatori”.

Takode: ,Mediji, u smislu ovog zakona nisu: platforme, poput internet
foruma, drustvenih mreza i drugih platformi koje omogucavaju slobodnu
razmenu informacija, ideja i misljenja njenih ¢lanova, niti bilo koja druga
samostalna elektronska publikacija, poput blogova, veb-prezentacija i slicnih
elektronskih prezentacija, osim ako nisu registrovane u Registru medija, u
skladu sa ovim zakonom.”
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U ¢lanu 38 se navodi da je ,Svrha Registra medija obezbedivanje javnosti
podataka o medijima“ ali kako novi mediji iz naseg Pravilnika, npr. drustvene
mreze, ne podlezu ovoj obavezi, jer nisu mediji po ovom zakonu, korisnici
nemaju priliku, ili je i ne ofekuju, da saznaju neke od ovih elemenata datih
u Registru. Pravilnik se, medutim, odnosi i na ove medije koje ne zahvata
Zakon o javnom informisanju i medijima jer upravo su oni veoma privlacni i
koris¢eni medu najmladim ¢lanovima ovog drustva.

Drugi deo ovog Pravilnika uglavhom se odnosi na tradicionalne medije, bez
obzira na njihova savremena izdanja, tehnologiju pripreme i distribucije, Sto
je saZzeto u C¢lanu 29 ovog zakona: ,,Medij je sredstvo javnog obavestavanja
koje recima, slikom, odnosno zvukom prenosi urednicki oblikovane
informacije, ideje i misljenja i druge sadrZaje namenjene javnoj distribuciji
i neodredenom broju korisnika... Pod medijem se u smislu ovog zakona
narocito podrazumevaju dnevne i periodicne novine, servis novinske agencije,
radio-program i televizijski program i elektronska izdanja tih medija, kao i
samostalna elektronska izdanja (uredivacki oblikovane internet stranice ili
internet portali), a koji su registrovani u Registru medija, u skladu sa ovim
zakonom.”

Zakon o elektronskim medijima (,SI|. glasnik RS“ 83/2014 i 6/2016) u ¢lanu 1
odreduje:, Ovim zakonom ureduju se, u skladu sa medunarodnim konvencijama
i standardima, organizacija i rad Regulatornog tela za elektronske medije, uslovi
i nacin pruzanja audio i audio-vizuelnih medijskih usluga, uslovi i postupak za
izdavanje dozvola za pruZanje audio i audio-vizuelnih medijskih usluga, kao i
druga pitanja od znacaja za oblast elektronskih medija.”

U poglavlju Odgovornost za programski sadrZaj kaze se: ,Pruzalac medijske
usluge odgovara za programski sadrzaj, bez obzira na to da li ga je proizveo
pruzalac ili drugo lice (npr. nezavisna produkcija, zakupljeni termin,
programska razmena, najave programa, SMS i druge poruke publike i sl.)“ (¢lan
54), uz dodatak da se odredbe ovog zakona ,shodno primenjuju na uslugama
teleteksta i interaktivnih usluga u vezi sa programskim sadrzajima“ (¢lan 55).

Prednost novih medija je najsSira dostupnost svima i na svakom mestu, stalna
globalna prisutnost, jednostavnost koriséenja i to po pristupacnoj ceni,
interaktivnost, vanredna prihvaéenost u socijalnom prostoru, uz mogucénost
sopstvene, pojedinacne i grupne afirmacije.

Njihova sloboda proistice veé iz u¢eséa mnogih korisnika u njima kako u jednom
drustvu (zemlji) tako i u medunarodnom povezivanju i globalnom delovanju.



Novi mediji su po prirodi stvari suparnici tzv. korporativnim medijima i profitnim
organizacijama, za koje se Cesto vezuju sklonost ka monopolizmu i manipulaciji,
bar u oima novomedijskih privrZenika. Otvaranje novih tema i pluralizacija
javne sfere kao i tzv. ,gradansko novinarstvo”, znace i korekciju rada medija
kroz diskusije na druStvenim mreZama. Ipak, tu se mogu pojaviti lazne vesti
i kriza kredibiliteta, ako se ekspedijent ne poznaje ili ako ima loSu reputaciju.
N
ms Mediji ée uopste pokazivati razumevanje pojava koje su bliske
mladima u eri naglog razvoja novih medija, kao Sto su internet
demokratija i prateé¢i novomedijski aktivizam, znajuci da je sve to deo
drustvenih promena i buduéeg socijalnog ambijenta u kojem ce Ziveti
danasnja deca i mladi. -
i
Podrazumeva se da nove i nesluéene moguénosti komunikacije imaju uticaja i
na razvoj tzv. participativne demokratije, gde gradani, svakako i oni najmladi,
imaju priliku za nova saznanja i izrazavanje svojih stavova i misLjenja. To
podrzava i Konvencija o pravima deteta, mada se ove obaveze u odnosu prema
deci najteze sprovode.
il
= Mediji ¢e upozoravatii na zamke i rizike novih tehnologija sa stanovista
kontrole i opasnosti da pojedinci i interesne grupe ,zagospodare”
odredenim sajberprostorom od uticaja na decu i mlade, i time ih
usmere u pravcu koji nije najbolji za njih, a svakako ni za njihovu
zajednicu. -l
[ ]
Mediji ¢e zagovarati slobodu — drustva, medija, pojedinca — jer mnoge
organizacije i institucije se oslanjaju upravo nainternet u svom bilo drustvenom
bilo komercijalnom delovanju. Uostalom, nije svaki medijski aktivizam
dobronameran pa ni zakonit sam po sebi. Deca i mladi ¢esto imaju mnogo
tehnoloskih znanja i kompjuterskih vestina a prirodno je da su, zbog svog
uzrasta, tek u procesu drustvenih saznavanja i sagledavanja, kao i razvoju
ideja o promenama i unapredenju zivota u zajednici.

Sve je rasirenije ,,on-lajn informisanje” ljudi i ,gradansko novinarstvo” koje je
nacelno neprofitno, a u odnosu na etablirane i hijerarhijski organizovane medije
se postavlja kriticki i alternativno, oslanjajuci se na nove socijalne potrebe i
poglede. S druge strane, ono je nekada izraz takvih drustvenih pokreta, kao
Sto je i njihov odraz i putokaz. Tradicionalni mediji Zeleli to ili ne, otvorili su se
i respektuju proizvode ,,on-lajn zajednice”, povezane novim medijima. Mediji
moraju da budu svesni da je nastupilo novo doba i da je njihova kredibilnost
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ugrozena, Sto posebno vazi bas kod najmlade publike.

Ovaj problem je naglasen kod snaznih mas-medija koji uglavhom posveduju
najmanje paznje deci i mladima kao nekomercijalnim sadrzajima. Takode,
mahom sasvim liSeni aktivizma i interaktivnosti, svedeni na proizvodace
i prenosnike informacija, ovi mediji ne mogu ocekivati priliv nove publike iz
korpusa onih koji su ve¢ navikli na proaktivnost novih medija. MoZe se ocekivati
da se taj jaz produbljuje u godinama koje slede.

Treba racunati da medu mladima ima najviSe onih koji posredno ili neposredno
pripadaju tzv. ,pro-ams revoluciji“ (profesionalci-amateri) ili su joj bliski.
Rec je o svojevrsnom pokretu-preokretu gde amateri zahvaljujudi internetu i
svojoj posvecéenosti i entuzijazmu dostizu nivo profesionalaca i odgovarajuci
uticaj u drustvu. Na odredenom uzrastu mladi nisu naklonjeni institucijama i
autoritetima, posebno njihovom represivnom delovanju ali su radoznali spram
nekih, uslovno receno, tajnovitih, tajanstvenih organizacija diferencijalne
ponude, od kojih su i one neproverene ili na ivici zakonitosti, mada omoguduju
mladima ispoljavanje i afirmaciju. Sve one ne koriste klasi¢ne nego pre svega
nove medije dostupne najvise mladima.

Mediji shvataju da su profesionalci odigrali znacajnu ulogu u razvoju drustva
i tehnologije ali da nove medije uveliko koriste oni koji spadaju u Siroku
grupu amatera, a bas su oni spremni da unose i podrZe promene, a neki da
se tome sasvim posvete pa i Zrtvuju, dostizuéi i prevazilazeéi profesionalna
znanja i uspehe. U svetu je odavno razvijen pokret , do-it-yourself”, takode sa
velikim doprinosom razvoju novih medija i aplikacija. Zato se pro-ams veoma
respektuje kao nova i snazna pojava u drustvu, Ciji se poklonici povezuju preko
globalne mreZe u svetske lance ali sa antiglobalistickom ideologijom. Povezuju
ih zajednicki ciljevi, posveéenost i strast, svojevrsna etika i oseéaj zadovoljstva.
Tako dolazimo i do sasvim novih socio-psiholoskih pojmova mase, koja svojom
,kolektivnom mudroséu” (ve¢om od zbira pojedinacnih) uti¢e na drustvo,
njegovu privredu i kulturu.

Odavno se govori o aktivnosti hakera koji veoma vesto, kao pojedinci ili
organizovane grupe, upadaju u racunarske sisteme drugih zahvaljujuci svojim
vesStinama i programerskim znanjima. NajéeS¢e su na meti korporativni i
vladini sistemi, banke, osiguravajuéa drustva i sli¢ni, ali ,izvorni“ hakeri deluju
kao protivnici establiSmenta, dok tzv. ,krekeri“, nelagalnim ulazom u sistem i
njegovim , krakovanjem” ili razbijanjem zastitnog koda, ostvaruju svoju ¢esto
utilitarnu, a nekada i kriminalnu zamisao. Mada ima slucajeva da policijske
i vladine institucije u pravim kompjuterskim ratovima, angaZzuju hakere za



odredene akcije, na domacem ili medunarodnom planu, oni kao , haktivisti“
nisu skloni politici nego njenom raskrinkavanju. Sasvim je drugacija pozicija
onih koji pripadaju ,kompjuterskom podzemlju”, gde pored krekera spadaju
i pirati (koji razbijaju softverske zastite komercijalnih programskih paketa),
kriptoanarhisti, sajberpankeri, pisci virus kodova, i drugi. U nacelu hakeri deluju
anonimno, a kada budu otkriveni mogu u toj zajednici da postanu poznati i
popularni, pa se o njihovom slucaju snimaju i filmovi i objavljuju romani,
koji mladi rado gledaju, odnodno citaju. U toj produkciji Cesti su i negativni
stereotipi o hakerima. U svakom sluéaju oni pric¢injavaju vecu ili manju Stetu
sistemu u koji su upali, pa i onda kada to podstakne sam sistem na uvodenje
boljih bezbednosnih mera.
i
P Mediji ¢e pratiti i obavestavati ciljne javnosti o hakerskoj kulturi u
Sirem smislu, imajuéi u vidu da su mladi skloni bilo mistifikaciji ovih
pojava, bilo pogresnoj orijentaciji ka postizanju lakih i brzih efekata uz
pomoc racunara i nekih novih medija uopste. Neki takvi ,,poduhvati”
su i zakonski sankcionisani, na Sta treba upozoravati.

Mediji ce se zalagati za povecanje sigurnosti upotrebe racunara kod
mladih i podizanje bezbednosnih kriterijuma, pozivajuci i odrasle da
im u tome pomognu. .-
i
7.Navodne slobode i realna ogranicenja

ali je pitanje do koje mere ih koriste na kultivisan nacin, onaj koji ih

¢ini aktivnim gradanima i u¢esnicima u demokratskom Zivotu drustva.
Trebalo bi ih uputiti da pitaju i traZze odgovore, a kasnije da sve vise predlazu
i ukljuCuju se u donosenje resenja pa i nekih odluka od zajednickog interesa,
u ¢emu mediji mogu da imaju prevashodnu ulogu. Medijska pismenost
treba u tome da im pomogne, prvo da ih dobro obavesti, a onda i doprinese
konstituisanju stavova i sistema vrednosti, pored drugih Cinilaca podizanja
novih generacija.

IVI ladi dobro poznaju nove medije tehnoloski, odnosno ,,manipulativno®,

Zna se da razvoj medija i razvoj drustva teku paralelno i meduzavisno, sto je
narocito vidljivo u razvijenim zemljama gde su razvijene napredne digitalne
privrede, podignut stepen demokratizacije drustva i nivoa medijskih sloboda
(Sto se redovno ocenjuje kroz medunarodni World Press Freedom Index).

Medijsko obrazovanje u Srbiji, poput u tom pogledu najrazvijenijih zemalja na
severu Evrope, treba da nade svoje istaknuto mesto u obrazovnom sistemu na
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svim nivoima, ne izdvojeno kao tema nego inkorporirano, posebno zbog dece
koja se sve ranije i sve intenzivnije srecu sa i orijentiSu ka novim medijima.
Nasuprot tome, u Srbiji se esto ¢uju primedbe da mediji ne deluju ni obrazovno
ni vaspitno koliko je to neophodno. Za interdisciplinarni razvoj medijskog
obrazovanja ne mogu dase zalaZzu samo obrazovne institucije i lokalne zajednice,
nego i svi drugi akteri drustvenog opstenja, mediji i novinari. U ovom trenutku
se radi na dokumentima koji bi trebalo da strateski urede pitanja digitalizacije i
medijske pismenosti u Republici Srbiji. Ovakva dokumenta odavno imaju neke
druge zemlje, i ukljuCuju nadleZne vladine i nevladine institucije, uz obavezan
podsticaj kontinuiniranim istrazivanjima o deci i medijima, koja su kod nas
postala retka i svedena pojava.
-]
wsa Mediji ¢e skrupulozno razmatrati i prihvatati aktuelna reSenja u
oblasti tradicionalnih i novih medija i uopste regulative i kodeksiranja,
ukljucujudi i neka uslovna restriktivna pravila uvedena za dobrobit
dece — kao Sto su uzrasna upozorenja na televizijama ili primena
ogranicenog pristupa nekim sadrZajima i sajtovima na internetu
zbog bezbednosti dece, primena samooznacavaju¢ih postupaka,
zastitnog softvera sredstava za blokiranje, a zatim i prihvatanje niza
medunarodnih standarda u ovom domenu i kreiranju bezbednog
medijskog okruZenja.

Podrazumeva se podrska medija uvodenju zabranjenih medijskih
sadrzaja kao Sto su npr. decija pornografija i pedofilija, ali i, skrivenih*
sadrzaja koji seksualizuju decu. Sve to zahteva odgovarajuce
informisanje roditelja i javnosti, kao i pripremu relevantnih vodica i
rubrika u medijima. [ |
o
Domacdi mediji su razvili sistem klasifikacije medijskih sadrzaja i njihovog
obelezavanja shodno psihofizickom i socijalnom razvoju dece (na osnovu
analize UNICEF-a i UNS-a, 2015. godine REM je doneo Pravilnik o zastiti prava
maloletnika u oblasti pruzanja medijskih usluga). lako postoje dobra evropska
iskustva i preporuke ovog nacina zastite dece od neadekvatnih medijskih
sadrzZaja, u realnosti se ovaj Pravilnik krsi ili nedovoljno primenjuje. Podse¢amo
da u nekim zemljama postoje zakoni o internetu ili odredenja o klasifikaciji
sadrZaja interneta, obeleZavanja i blokiranja, sto kod jos uvek nije slucaj.



8. Medijska pismenost

edijska pismenost integriSe sve oblike pismenosti, od alfabetske do

elektronske. Kao pojam uoblicena je devedesetih godina proslog

veka, obuhvatajuc¢i bar tri osnovna aspekta ove sposobnosti (ili
kompetencije) — pristupa, analize i proizvodnje informacija. Ranije se klasi¢na
pismenost mahom svodila na razumevanje napisanog. Danas se ukljucuju i
vrednovanje medijskih sadrZaja, pa i u¢esée u drustvenoj komunikaciji uopste.
Ali, kako se menjaju tehnologija i nase potrebe tako evoluira i medijska
pismenost i njeno znacenje za Zivot savremenog Coveka i drustva.

Kada su u pitanju deca onda je medijska pismenost joS vaznija jer postaje
faktor njihovog razvoja, sazrevanja i ukljuCivanja u zajednicu, uz priliku da
se i sama izrazavaju, na Sta imaju puno pravo. Uticaji vise nisu jednosmerni,
od medija ka deci, nego se uspostavlja nova interakcija jer deca ne samo da
nisu vise pasivna, nego bolje od ostalih razumeju tehnoloske kodove i jezik,
brze im pristupaju i razmenjuju sadrZaje. Nove tehnologije usmeravaju ih ka
raCunarima i informatici pa se govori i o digitalnoj pismenosti, koja pruza sve
vece mogucnosti razmene i upravljanja sadrzajima, a odnosi se na kriticko
razumevanje i koris¢enje interneta i digitalnih medija.

Ispostavlja se da je kriticko razumevanje klju¢ni aspekt medijske pismenosti, Sto
je i uslov za ucesée u javnom Zivotu i demokratizaciji drustva. To istovremeno
znaci da deca treba da poznaju ne samo kako se rukuje novim tehnoloskim
uredajima i kako da nalaze ono sto je za njih atraktivno - Sto savladaju brzo,
nego kako da razumeju i kreativno koriste posredovane sadrZaje i proizvode
nove. Medutim, kriticka procena pociva na steCcenom znanju i bar minimalnom
iskustvu u odredenom (porodi¢nom, drustvenom) ambijentu i kulturnom
kontekstu.

Medijska pismenost nije bitna u uzem smislu, niti vezana samo za medije, nego

postaje odlucujuca za snalazenje u novom veku i njegovoj slozenosti. Nema

gotovo nikog ko bi mogao ili imao dovoljno razloga da se izuzme od toga — pa

ni najmladi. Bez medijske pismenosti, koja obuhvata niz vestina i kompetencija,

nema vise ni primanja neophodnih informacija, obrazovnih sadrzaja i u¢es¢a

gradana u drustvenom Zivotu.

-]

=== Mediji se obavezuju da ¢e i edukovati decu i mlade u pogledu onoga
Sto mogu da traze i najviSe dobrog dobiju od medija.

Mediji ¢e posvetiti paznju i znacajnom problemu podizanja medijske
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pismenosti i kompetencije, u saradnji sa obrazovnim institucijama i
udruZenjima da i sami to Cine.

Mediji ¢e biti otvoreni da uputite decu i mlade i u opasnosti od medija,
kao i o merama zastite pa i suprotstavljanja njihovom negativhom
delovanju. Oni se obavezuju da ih nece prevarno obavestiti da je nesto
dobro za decu ako to nije tacno, niti ¢e delovanja suprotna Konvenciji
UN o decjim pravima prikazivati kao dobro.

Mediji ¢e savesno izveStavati o situaciji i promenama u afinitetima i
odnosu dece prema medijima, rezultatima istraZivanja i dobroj praksi
u svetu.

Mediji ce i podsticati decu na aktivan stav, nasuprot pasivnog,
nekritickog konzumentskog odnosa dece, kao korisnika medija.

Regulativa za medije treba bar u glavnim stavkama da bude poznata i
deci. Mediji ¢e na pogodan nacin ukazivati deci na nju, da bi ona bolje
shvatila kako su u savremenim drustvima regulisana prava i obaveze
medija, ukLjucujudi i one stavke koje se odnose na decu. e
sl
Brojni su stvarni i potencijalni akteri povecanja ove kompetencije, a sami
mediji odgovorni su u velikoj meri i za medijsku pismenost. Deca stradaju i
zbog nedovoljne edukovanosti, a u¢enje o medijima bitan je deo savremenog
obrazovanja. Deca su usmeravana na medije, ali nedovoljno, nesistemati¢no
i nekontinuinirano na opasnosti koje im oni mogu doneti, niti su dovoljno
informisana Sta od medija mogu da dobiju.

Time se bave i mnoge medunarodne i domade organizacije, i znacajno doprinose
reSenju problema. Pomenimo samo UNESKO i UNICEF, kao i profesionalne
novinarske i medijske organizacije i nevladin sektor.

9.Problem informacijskih poremecaja

ediji ¢e se boriti protiv ,,informacijskog poremecaja“, kako je to 2017.
godine definisao Savet Evrope, jer pojam laznih vesti ne obuhvata
ceo kompleks problemati¢nih stvari, pocev od pogresnih, neta¢nih
i sugestivnih, preko dezinformacija, izmisljenih i prevarantskih sadrzaja, do
zlonamernih, uznemirujucih sadrZaja plasiranih da se nekom nanese Steta.
Nisu, dakle, u pitanju samo netacnosti nego i informacije plasirane tako da
postignu takav efekat, a u vreme enormnog Sirenja preko drustvenih mreza,



tesko ih je pratiti i odgovarati na njih. Uz njih idu i licni komentari koji se ne

mogu kontrolisati, ali se dele i ,Seruju” u stotine hiljada i milione ,,primeraka“.

-]

m Mediji ¢e podsticati istraZivanja medijske situacije, narocito u vezi sa
dezinformacijama, koristeéi te nalaze da obaveste svoje korisnike o
tome. Uz to ¢e izbegavati da emituju ,lazne” vesti, narocito one koje
mogu da nanesu Stetu deci i mladima i povrede njihova prava shodno
ratifikovanoj Konvenciji UN o pravima deteta.

Znajuci sve to, jasno je da kontrola viSe nije ni efikasna, pa ¢ak ni
moguca na strani emitovanja, nego na mestu prijema. Zato je bitno
podizanje nivoa medijske pismenosti i dodatno obrazovanje mladih.
Digitalni mediji su realnost 21. veka te njihovo koriscenje treba da
bude razlozno i kriticko. [
i
Cilj je jacanje otpornosti drustva, svakako i mladih, na dezinformacije, recimo
preko podsticaja mladih da ne prate samo one medije i sajtove koji donose
priloge koji im se svidaju i sa kojima se slazu, nego i one druge, drugacije, da
traze raznovrsne informacije i pouzdanije izvore informisanja, i da ih prate i
uporeduju, razmisLjaju o njima.
i
p Mediji ¢e nastojati da navedu (oznace) izvore informacija u situaciji
dezinformacijai tzv. laznih vesti i nezakonitog sadrzaja, da bi omogucili
lakse snalazenje svojim korisnicima, podigli nivo njihove kriticnosti,
podelili odgovornost i pojacali svoju kredibilnost, a doveli u pitanje
status onih izvora koji se sluZe poluistinama ili lazima.

Posebno su ranjiva deca, jer su, zbog nedostatka iskustva i obave-
Stenosti, podloZna njihovim uticajima i perseveraciji u svesti.

Mediji znaju da borba za kvalitetne informacije nije dovoljna i da
treba pomoci deci i roditeljima da podignu nivo svoje medijske
kompetencije i lakSe biraju one medije i sadrzaje koji su kvalitetniji i
adekvatniji na datom uzrastu i stepenu razvoja deteta.

Mediji ¢e posvetiti paznju znacajnom problemu podizanja medijske
pismenosti, uz podrsku obrazovnim institucijama i udruzenjima da i
same to Cine. e
i
U nekim zemljama, kao sto je Nemacka, trenutno postoje zakoni po kojima
velike mreZze moraju vrlo brzo da uklanjaju evidentno nezakonite sadrzaje,
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uz mogucnost da im se u suprotnom izreknu visoke novéane kazne. U ltaliji
gradani mogu policijskom sajtu da prijave lazne vesti, itd.

Po svetu se beleZe Citave spoljne i unutrasnje kampanje dezinformisanja,
oCigledne od americkih izbora 2016. godine (npr. automatizovani botovi),
ali suzbijanje ove pojave joS nije uspesno. EU je uspostavila ,brzi sistem
uzbune” da bi Sto pre identifikovala dezinformacije, dok su Gugl, Fejsbuk,
Tviter i Mozila potpisali Kodeks ponasanja u vezi standarda borbe protiv njih.
Dezinformacije uticu na dalje debate na socijalnim mrezama, a manipulacije
video-snimcima se tesko otkrivaju, jer su mnoge od njih jednostavne, danas
svakom dostupne tehnike izokretanja npr. izgleda, ponasanja i iskaza nekih
politi¢ara ili drugih uticajnih ljudi. TeZza je borba ako su korisc¢eni softveri za
potpuno lazno prikazivanje ljudi postupkom , dipfejka” (deepfakes) gde je sve
lazno do Sokantnog.
-]
P Mediji ¢e upucivati mlade na oprez kod prihvatanja prikaza za koje se
mozZe posumnjati ili zakljuciti da su lazni i da se razlikuju od stvarnih
cak i onih koje posreduju provereni mediji sa ve¢im kredibilitetom.

e
10. Novinarstvo(m) protiv laznih vesti

est je osnova novinarstva a laZna vest nije Cinjenica i ne doprinosi

poveéanju obavestenosti nego konfuziji i manipulaciji. Prema tome

ona i ne spada u profesionalnu Zurnalistiku nego u nesto Sto bi se pre
moglo nazvati propagandom (ako citiramo jednu od prvih definicija iz Britanske
enciklopedije jos sa pocetka proslog veka: ,Propaganda je namernii sistematski
pokusaj oblikovanja percepcije i manipulisanja spoznajom i ponasanjem u cilju
izazivanja reagovanja koje je u interesu propagatora®).

Svi zakoni, propisi i drugi oblici regulative ne uklju€uju i ne pominju laZne vesti
(fake news), ali se one na apsurdan nacin sada bore za legitimitet u smislu:
,To nije dobro, ali nam treba...” Obilje je takvih ,artikala“, kojima su nazalost
okruZzena i deca. Da li je to prvi korak koji vodi potvrdivanju one izreke jednog
starog religioznog reda da ,,Cilj opravdava sredstva“? Ili je to deo relativizujuceg
stava dela javnosti, pa ¢ak i ocene da ,lazne vesti” dobiju Zanrovski smisao?

Po Ustavu Republike Srbije (Pravo na obavestenost, ¢l. 51/1) ,,Svako ima pravo
da istinito, potpuno i blagovremeno bude obavestavan o pitanjima od javnog
znacajaisredstva javnog obavestavanja su duzna da to pravo postuju”... Doduse,
nigde se ne kaze da ona treba tako da obavestavaju, ali ovaj Pravilnik poziva



na obavezivanje da ée tako Ciniti kada izvesStavaju i kada se bave pitanjima od
interesa za decu.

U tom pogledu posebna je odgovornost izvora informacija, pa tako i novinskih
agencija kao izvora tacnih i proverenih vesti. Sredinom juna 2019. godine
na Svetskom samitu novinskih agencija u Sofiji naglaseno je da ,to vise nije
pitanje samo odbrane njihovog profesionalnog kredibiliteta, ve¢ i obaveze koje
kao mediji imaju prema opstem javnom interesu”. Pokazalo se da laZne vesti
pored benignih mogu imati i teZe posledice, politicke i bezbednosne potrese i
promene. Agencije iz preko 60 zemalja sa svih kontinetata slazu se u tome da
je ,novinarstvo jedna od poslednjih tvrdava u odbrani od laznih vesti, Ciji brz
plasman je omogucio razvoj tehnologije...” zbog ¢ega se insistira na tome da
svaka vest bude proverena sa vise strana, zbog ¢ega je neophodna i posebna
edukacija (mladih) novinara u prepoznavanju i borbi protiv laznih vesti i
snimaka. Ukoliko to nije mogucde redakcije ¢e navoditi izvor takvih vesti Cuvajudi
svoj kredibilitet, uz priznanje da provera nije bila moguca.

Shodno ,,Obavezi novinarske paznje“ Zakona o javnom informisanju i medijima:
,Urednik i novinar duzni su da s paznjom primerenom okolnostima, pre
objavljivanja informacije koja sadrzi podatke o odredenoj pojavi, dogadaju
ili licnosti provere njeno poreklo, istinitost i potpunost... Urednik i novinar
duzni su da preuzete informacije, ideje i misljenja prenesu verodostojno i
potpuno, a ako se informacija preuzima iz drugog medija - da navedu i naziv
tog medija“ (¢lan 9), jer: ,Svako ima pravo da istinito, potpuno i blagovremeno
bude obavesten o pitanjima od javnog znacaja i sredstva javnog obavestavanja
su duZna da to pravo postuju” (¢lan 5).
-]
w1 Mediji ¢ée upozoravati svoje korisnike na pojavu laznih vesti i traziti od
njih da ih ne Sire preko drustvenih mreza, izmedu ostalog i zato Sto i
sami mogu postati njihove Zrtve. -
sl
Iz istih razloga mozZe se navesti i ¢lan 77 ovog zakona o zastiti maloletnika: ,U
cilju zastite slobodnog razvoja licnosti maloletnika, posebno se mora voditi
racuna da sadrzaj medija i nacin distribucije medija ne naskode moralnom,
intelektualnom, emotivnom ili socijalnom razvoju maloletnika”.
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11. Pravo na privatnost i bezbednost

onvencija UN o pravima deteta u ¢lanu 16 reguliSe zastitu privatnosti,
odnosno pravo na zastitu od mesanja u njihovu privatnost, porodicu,
domiili prepisku i od napada na deciju Cast i ugled.
-]
== Mediji ¢e upozoravati na to da nove tehnologije smanjuju prostor ne
samo nase privatnosti nego i nase intime, Sto moZe negativno da utice
na mentalni i socijalni razvoj dece.

Decu ne treba podsticati da stavljaju na uvid nedefinisanoj javnosti
ono Sto je privatno, licno i intimno, odnosno ono Sto u slici ili reci
moze da ih pogresno predstavi, ali i ozbiljno ugrozi.

i

Srbija je u prolece 2019. godine pokrenula jos jednu veliku akciju pod nazivom
,Pametno & Bezbedno” preko Nacionalnog kontakt centra za bezbednost
dece na internetu — 19833, ,, Zastitite se na internetu” u skladu sa Uredbom
0 bezbednosti i zastiti dece prilikom koris¢enja informaciono-komunikacionih
tehnologija, koja je usvojena na Vladi Srbije jo$ 2016. godine. Uz poziv na broj
19833 i preko sajta daju se objasnjenja ,Kako da koristim internet pametno
i bezbedno” ili se izrazava ,Zabrinutost za bezbednost deteta”, odnosno
,Prijavljuje incident”. Organizuju se savetovanja, seminari, edukacije, radionice,
prezentacije i razni oblici informisanja da bi se sacuvala prava i interesi deteta.
Navode se i kratka pojasSnjenja pet dobrih i pet loSih strana interneta, Sto je
bitno za njegovo realno i uravnoteZeno ocenjivanje, posto niko ne moZze biti
za njegovo iskLjucivanje iz Zivota mladih i zato se precizira: ,Zastitite se na
internetu” (a ne ,,... od interneta”). Klju¢ni su ovde partnerstvo i nadleZznost
Ministarstva prosvete, nauke i tehnoloskog razvoja i Ministarstva unutrasnjih
poslova.

Prvi put je donet i Zakon o informacionoj bezbednosti i etiri Uredbe tog zakona,
¢ime je otpoceta njegova implementacija.
e
m Mediji ¢e upoznavati decu i mlade sa merama koje preduzima drzava
i sa institucijama koje su zaduZene da se bore protiv kriminala preko
interneta — pre svega Nacionalni kontakt centar za bezbednost dece
na internetu i TuZilastvo za visokotehnoloski kriminal.

Propagirace pozivne brojeve i elektronske adrese za kontakt sa ovim
institucijama. e
s
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12. Protiv zlostavljanja i zanemarivanja

a bi se bavili ovom temom mediji treba da poznaju Opsti protokol za

zastitu dece od zlostavljanja i zanemarivanja i mere propisane Zakonom

0 osnovama sistema obrazovanja i vaspitanja. U ovim dokumentima se
kaze da: ,Svi oblici nasilja, zlostavljanja, zloupotreba ili zanemarivanja dece,
kojima se ugrozavaju ili narusavaju fizicki, psihicki i moralni integritet li¢nosti
deteta, predstavljaju povredu jednog od osnovnih prava deteta sadrzanih u
Konvenciji Ujedinjenih nacija o pravima deteta, a to je pravo na Zivot, opstanak
i razvoj. Ratifikujuéi Konvenciju drZava se obavezala da preduzima mere za
spreCavanje i da obezbedi zastitu deteta od svih oblika nasilja u porodici,
institucijama i drustvu uopste.

Rec je o zastiti deteta od: fizickog i mentalnog nasilja, zloupotrebe i zane-
marivanja (¢lan 19 Konvencije); svih oblika seksualnog iskoriséavanja i seksu-
alnog zlostavljanja (¢lan 34); otmice i trgovine decom (clan 35); svih drugih
oblika iskoris¢avanja (eksploatacije) Stetnih po bilo koji vid detetove dobrobiti
(¢lan 36); i nehumanih i ponizavajucih postupaka i kaznjavanja (¢lan 37).

Konvencija u ¢lanu 39 odreduje obavezu drZave da obezbedi mere podrske za
fizicki i psihicki oporavak deteta koje postane Zrtva nasilja i njegovu socijalnu
reintegraciju.

Zastitu dece od zlostavljanja i zanemarivanja moguce je ostvariti samo ako
je uspostavljen dobar sistem prevencije, uz angazovanje niza institucija i
obucenih stru¢njaka u medusektorskoj saradnji, sa preventivnim delovanjem i
sprecavanjem zlostavljanja i zanemarivanja dece.

Mediji treba da ostvaruju kontakt sa nadleznima iz viSe oblasti koje se time
bave, od zdravstva, socijalne zastite i obrazovanja, do policije i pravosuda.
Dodaje se da se ,,Opsti protokol moZe koristiti i da bi se Sira javnost informisala
o tome kome gradani treba da se obrate kada su zabrinuti za dobrobit deteta i
Sta treba da ocekuju od pruzalaca usluga u ispunjavanju obaveza, kako bi deca
u nasoj zemlji bila zasti¢ena”.

Zlostavljanje i zanemarivanje dece, dakle, nisu nove teme ali su sve ceSce
vidljive u Zivotu koliko i u medijima, literarnoj, filmskoj i video-obradi. Poznate
su njihove teske posledice i problemi u prevenciji i leCenju. NaZalost, njih prate
neke kompezacione reakcije dece vezane i za nove medije, zbog Cega ima
razloga da se i oni time bave.
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P

@ Mediji ¢e nastojati da upoznaju Siru javnost sa Opstim protokolom za
zastitu dece od zlostaviljanja i zanemarivanja, da bi se na taj nacin
prosirila podrska regulatornim odlukama na koje se obavezala nasa
zemlja ratifikovanjem Konvencije UN o pravima deteta, da bi se razvio
sam sistem zastite dece i razumela uloga pojedinih sluzbi i odgovornih
ljudi u tom izuzetno znacajnom poslu za svaku zajednicu.

Mediji ¢e donositi priloge koji objasnjavaju sta sve obuhvata pojam
zlostavljanja i zanemarivanja dece, koji se proSiruje i poprima
zabrinjavaju¢e razmere. Oni ¢e ukazivati i na primere dobre prakse
i valjane primene zakona, propisa i ovakvih protokola uz poznavanje
nadleznosti i postupaka u ovoj delatnosti, posebno imajuéi u vidu
prevenciju, s jedne, i brzo reagovanje, s druge strane.

Mediji ¢ée svojim prilozima pomoéi samoj deci i gradanima u
snalazenju i preduzimanju konkretnih mera u slucaju zlostavljanja i
zanemarivanja deteta, odnosno uspostavljanju kontakta sa nadleznim

institucijama i pojedincima.
"]
i

13. Saradnja sa tuzilastvom

a sajtu Posebnog tuzilastva za visokotehnoloski kriminal objasnjeno je:

»,Zakonom o organizaciji i nadleZnosti drZavnih organa za borbu protiv

visokotehnoloskog kriminala ureduje se obrazovanje, organizacija,
nadleznost i ovlas¢enja posebnih organizacionih jedinica drZavnih organa
radi otkrivanja, krivicnog gonjenja i sudenja za krivicna dela odredena ovim
zakonom.

Visokotehnoloski kriminal predstavlja vrsenje kriviénih dela kod kojih se kao
objekat ili sredstvo izvrSenja krivi¢nih dela javljaju racunari, racunarski sistemi,
racunarske mreze, racunarski podaci, kao i njihovi proizvodi u materijalnom ili
elektronskom obliku.”

U kontekstu Sirenja sajber-kriminala, u javnim nastupima iz TuZilastva
upozoravaju da odrasli, narocito roditelji, ne poStuju neka pravila koris¢enja
drustvenih mreza za $ta se kao primer navodi Fejsbuk gde kompanija (Facebook
Inc.) ne dozvoljava deci mladoj od 13 godina da koriste usluge ove mreze, $to
mnogi roditelji prenebregavaju. Oni im dozvoljavaju komunikaciju na mrezi bez
uvida i nadzora. Tako su korisnici sami otkrili npr. da i u Srbiji postoje ¢lanovi
nekih grupa iz sveta koje podrZavaju razmenu iskustava o incestu i pedofiliji,



a da nisu procesuirani za to. Poslednje promene Krivicnog zakona obuhvataju
delo uspostavljanja kontakta protiv necije volje, kao i zloupotrebe podataka o
linosti da bi se ponudila odredena roba ili usluga, a zatim i pretnja napadom
na Zivot, telo ili slobodu druge osobe. Ovo je utoliko izazovnije $to se pretnje
upucuju porodici i deci istaknutih javnih li¢nosti i politicara (Sto se nedavno
i ponovljeno desavalo i kod nas). Drustvena mreza Tviter, recimo, ima svoja
pravila u vezi s tim, i u okviru medunarodne pravne pomoci dostavlja nasim
organima traZzene podatke.

Mediji treba da upozore roditelje da i sami ne doprinose bezbednosti svoje
dece kada u nastojanju da ih predstave bliskim i poznatim ljudima, ali i javnosti,
slikaju nage u igri, brékanju u bazencicu ili na moru i u drugim opustenijim
prilikama, a onda taj ,,promotivni materijal“ postavljaju na internet, Sto moze
da postane putokaz i mamac za pedofile, a Jutjub je prirodni distributer. Navike
iz ere fotografa i “nekoliko primeraka za familiju i drage ljude, za uspomenu”,
nije isto Sto i danasnja medijska diseminacija.
-]
m Mediji ¢e donositi priloge i osudivati ovakve slucajeve, pozivajuci se

na praksu hitnog preduzimanja radnji u slu¢aju upucivanja pretnji deci

i maloletnicima kao posebno zasticenim kategorijama stanovnistva. -

R

14. Rodna ravnopravnost

vazavajuci Cinjenicu da dedija licnost pocinje da se uobli¢ava dosta rano,
mediji ¢e pomodi da taj razvoj bude valjan i humano sadrzajan.

sy
pe IMajuéi u vidu da je u nasoj kulturi i aktuelnim Zivotnim tokovima
polozaj Zene joS uvek dosta problematican i da deca cesto preuzimaju
modele ponasanja i vrednovanja iz aktuelnog okruzenja i nasledenih
pogleda, mediji ¢e usmeriti paznju na podrsku rodnoj ravnopravnosti,
da bi se mladi navikavali da razumeju da je u savremenom drustvu
bitno ravnopravno ucesc¢e devoj€ica i decaka u svim aktivnostima,
u javnoj i privatnoj sferi, da imaju jednake mogucnosti njihove
afirmacije i ostvarivanja prava i sloboda svakog ¢oveka. al
i
Ostvarujuéi svoju misiju mediji ¢e tako Ciniti i u sopstvenim programima,
prilozima i porukama, Cuvajuéi se direktne ili indirektne promocije rodnih
stereotipa, makar i u vicevima, Salama i dobacivanjima, rasprostranjenim
u nas. U medijskoj obradi ovi stereotipi nekada deluju bezazleno ali na
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nekim portalima i druStvenim mrezama su vrlo grubi i uvredljivi, a odrasli
ih ili prihvataju ili ne upozoravaju mlade na njihovu nekulturnost i Stetnost.
Istrazivanja pokazuju da su Zene daleko manje zastupljene i vidljive u javnhom,
privrednom i politickom Zivotu Srbije. Ne treba da zavara to Sto se one vise
pojavljuju u domenu umetnosti i kulture, a narocito zabave.

15. Kazne za video snimke nasilja

sve ve¢em broju zemalja uvode se ostrije sankcije ne samo za nasilnicko

ponasanje nego i za njegovo prikazivanje. Australija je usvojila Izmenu

i dopunu Krivicnog zakonika kojom su predvidene kazne za tehnoloske
kompanije, ukljuCujuci i zatvor za njihove izvrSne zvanicnike, ukoliko se
na njihovim platformama nalaze video-snimci nasilja. Reakcija je usledila
pocetkom proleé¢a 2019. godine kada je u pucnjavi u dve dZzamije u Novom
Zelandu ubijeno 50 ljudi, dok je masakr prenosen uZivo na internetu (Criminal
Code Amendment - Sharing of Abhorrent Violent Material, Bill 2019.).

Nasilni sadrzaji imaju izuzetno Stetan uticaj na decu, te je tema ozbiljnih analiza
kako deca koriste internet, gde nalaze uznemirujuce i nasilne sadrzaje i scene,
i kako svrsishodno da koriste globalnu mrezu.
N
e Mediji ¢e izbegavati da prikazuju scene nasilja koje ljudi snimaju u
svakodnevnim ili posebno dramati¢nim situacijama, koje neki portali
i mreZe tretiraju kao ekskluzivne i rado praéene priloge i medu
mladima.

Ponavljanjem i ,lajkovanjem” ovih scena stvara se utisak o njihovoj
rasprostranjenosti pa time i prihvatljivosti, a kako nema naznaka o
sankcionisanju, i o njihovoj legalnosti.

Mediji ¢e nastojati da podignu senzibilitet, tj. osetljivost na nepri-
hvatLjivost loSih i nevrednih igrica, kao i smisao merila za pravi izbor. g
s
Posebno se treba baviti nasiljem u rijaliti programima, koji imaju visoku
gledanost i medu nekim grupama mladih i koje brzo dospeva u ostale medije,
narocito na naslovne strane listova, dostupne svima bilo neposredno, bilo preko
drustvenih mreza. Rec je o indukovanom, scenaristicki obradenom i reziranom
prostakluku, agresiji, pornografiji i grubostima, a da nije bezazleno ni kako se
predstavlja povremeni epilog na sudu. Podjednako je vazno postovanje zabrane
emitovanja odredenih sadrzaja do kasnih vecernjih sati, Sto u ovom trenutku
nije sluca;j.



P
w=n Mediji ¢e biti protiv nasilja u bilo kojem obliku i u bilo kom segmentu

medijskog prostora, ne samo u onom redakcijskom i informativnhom
delu nego i u igranim programima, npr. u tzv. rijaliti-programima gde
se prenose dogadaji, sukobi i verbalni obracuni medu ucesnicima,
ukljucujudi i pornografske i scene nasilja. -
o
16. Sporne vrednosti i ponasanja

rustva su danas nehomogena i u socijalnom raslojavanju cemu pogoduje
neujednacen razvoj regiona i delatnosti, kao i ekonomske, kulturne,
politicke i druge razlicitosti. Sve to ne mimoilazi ni decu koja bilo da
se prilagodavaju, bilo da se opiru tome, nemaju uvek sre¢no detinjstvo niti
optimalne uslove za odrastanje i razvoj. Nazalost, mediji im ¢esto ne pomazu
mnogo nego trazeci svoje mesto na trZiStu opterecuju prilozima i prikazima
neprilagodenog i asocijalnog ponasanja, konflikata i difuznih pobuna,
delinkvencije pa i kriminala sa uzbudujuc¢im likom i zakasnelom sankcijom...
C ]
= Mediji ¢e u tretmanu decjih prava i medija uzimati u obzir i stavove
dece prema njima, odnosno istraZivanja koja pokazuju da zastita dece
od Stetnog medijskog sadrzaja obuhvata pre svega nasilje u drustvu,
porodici i prema deci, grubu seksualnost, opscenost i pornografiju,
podsticanje na netrpeljivost (netolerantnost), mrznju i govor mrznje,
iskljucivost (diskriminaciju) prema manjinama i marginalizovanim

socijalnim grupama, kao i agresivno i prostacko izrazavanje i postu-
panje. -

Do sada nepoznati fenomeni u vezi sa medijima se umnozavaju, novinarstvo
se menja i postaje delimian izgovor za druge pojave. Primer je tzv. klikbajt
novinarstvo (clickbait) gde se prilozi pripremaju tako da budu samo mamac za
dalje ¢itanje i zadrzavanje na datoj mrezi, portalu i sajtu. Ono sto je nekada bila
,abeceda” i sklop ,glave vesti®, koja sadrzi sazetak najvaznijeg, postalo je puko
podsticanje radoznalosti za dalje Citanje.

Takode, oglasavanje je zasnovano na , klikovima“, ali to je posebna tema, jer
deca i mladi mahom nemaju svest o tome $ta podrzavaju klikom i $ta o njima
zaklju€uju odredeni korisnici internet platformi. ,Klik” je informacija o onome
ko , klikée”, sto ranije nije bilo moguce.

Na osnovu tih dobrovoljnih informacija preko ,klikova“ i ranije iskazanih
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preferencija, zakljuCuje se sve Sto je potrebno o korisniku — od lokacije do
izbora sadrzaja, odgovora, komentara. Zahvaljujuc¢i tome on se smesta u tzv.
eho-komore pa mu kasnije $alju ono Sto mu odgovara, sto voli, pa se na neki
nacin pojacava segregacija i izolacija...

Proces prikupljanja, selektovanja i filtriranja materijala za objavljivanje za neke
namene i adresate, nazvan gejtkiping (Gatekeeping), ima velik uticaj na sliku
stvarnosti posredovanu kroz medije. Kada su u pitanju ciljne grupe mladih
to je jos osetljivije, mada ne uvek i najkvalitetnije, Sto detektuju neki testovi
informisanosti i skale stavova mladih.

Komplementaran je problem na koji ukazuje ¢ak i EU —to je pravo na zaborav:
ko ima ovlaséenje da odluci Sta ¢e da se briSe i uklanja iz neke tekuée i minule
komunikacije?

17. Selektivni izbor medija

ametnij telefoni postaju moéno sredstvo najraznovrsnije komunikacije,
informacije paiedukacije, ali sve vise zamenjuju druge medije, ukljucujudi
Stampu, radio i televiziju (nekadasnji ,,prozor u svet”), pa i neposredne
kontakte. Roditelji skoro da i ne znaju Sta deca vide, Zele, ¢ime ispunjavaju
svoje vreme, odnosno pod cijim su uticajem. Interakcija se, takode, odvija
istim putem. IstraZivanja pokazuju da tzv. generacija ,Z“ provodi i do 7 sati
dnevno uz telefon, a samo dva sata u Zivim kontaktima. Zapaza se i manjak
socijalnih vestina, a porast anksiozno-depresivnih poremecaja, mada se kaze
da to danas vaZi i za ,digitalno roditeljstvo®, pri ¢emu ni roditelji ne odlaze u
Skolu po informacije o svojoj deci nego ih prate sa distance, ulazeci nekada i
u ,saveznistvo” sa njima protiv Skole i uditelja, Sto su samo neki od posebnih
slucajeva. U tom kontekstu nekada je ugrozena i bezbednost dece, bez obzira
na permanentno virtuelno praéenje kretanja dece.
e
] Mediji ¢e podsticati decu da prate razlicite medije i da biraju sta ce
pratiti, pomazuci im da postanu kultivisani i selektivni ¢itaoci, slusaoci
i ucesnici u komunikaciji. Usmeravace roditelje, staratelje i ucitelje da
uticu na decu u tom pravcu.

Mediji ¢e biti protiv grube i jednostrane kontrole i izri¢itih zabrana
koriséenja medija od strane dece, ali ne i protiv njihovog razloZznog
izbora.

Mediji ¢e na pogodan nacin upucivati na pregled veb-sajtova koji se



time bave i objavljivati nalaze istraZivanja i primere dobre prakse u

svetu, kao i na zakljucke, preporuke i deklaracije strucnih i drugih

relevantnih institucija i organizacija. -
Ima autora koji smatraju da neke druStvene mreZe, posebno Fejsbuk i
Instagram, podsti¢u izvesne narcisticke sklonosti kod dece, navodedi primer
selfija, Sto mozZe biti predmet medijskih osvrta kada se govori o Zivotu danasnje
dece. U nekoliko slucajeva u svetu i kod nas pokazalo se da ,ja-snimak” moze
biti opasan i poguban ako se insistira na ekstremnim mestima i pozama, kao sto
se zna da kori$éenje mobilnog telefona u voznji zbog opasnosti podele paznje
i ugrozavanja bezbednosti saobracaja, nije dozvoljeno.

U ovom kratkom poglavlju nije mogucée sve obraditi, mada je zanimljivo
pomenuti da ima teoreticara koji ve¢ govore o ,,postdigitalnom svetu“ pri ¢emu
se ne umanjuje uloga novih medija nego istiCe mnostvo izvora i informacija
zbog ¢ega vise i ne pravimo razliku i nije nam bitno odakle smo $ta saznali. Sta
onda?

18. Digitalna zavisnost

anas je neophodno da se dobro shvati Sta je to virtuelni svet i virtuelna

realnost, jer time smo okruZeni, u tome Zivimo, a oni postaju opasnost

kada postaju zamena za ,realnu realnost”, za percepciju i recepciju
(primanje, usvajanje) stvarnosti u kojoj se kre¢emo. Zamena danas nastaje
dosta rano, ve¢ u prvim godinama Zivota deteta, ako je ono orijentisano na
virtuelne igre, mobilne telefone, tablet-uredaje, kasnije na racunare i sadrzaje
njima posredovane, viSe nego na igru i kretanje u socijalnoj sredini i prirodi.

Strucnjaci upozoravaju da je npr. zavisnost od video-igrica slicha heroinskoj
zavisnosti, Sto vec podlezZe dijagnostifikovanju paile¢enju. Mladi u ovom stanju
zanemaruju sve druge obaveze, posebno ucenje, pa ¢ak odustaju od redovnog
Skolovanja, od druzenja, licnih odnosa... Igranje i uspeh u video-igricama
postepeno postaje deo identiteta zavisnika i on uskradivanje tog, za njega
vrhunskog, zadovoljstva doZivljava kao atak na sopstvenu liénost i integritet.

Svetska zdravstvena organizacija (SZO) vec¢ je klasifikovala zavisnost od
kompjuterskih igara kao bolest, ¢ime je potvrdena opasnost koja se krije u toj
zavisnosti. U nekim bolnicama, klinikama i institutima takode ima pacijenata
koji samostalno ne mogu da kontroliSu svoje motive za video-igricama.

Kod nas je 2014. izdata knjiga Izgubljeni u virtuelnom svetu — Zavisnost od
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interneta i video igara, sa terapijskim priru¢nikom dr Ivice Mladenovica

(nacelnika Klinike za bolesti zavisnosti Instituta za mentalne bolesti u

Beogradu) i dr Gorana Lazeti¢a. Inace, ovaj institut ima i Dnevnu bolnicu za

mlade politoksikomane (zavisnike), a samo za godinu dana imala je oko 15

hospitalizovanih pacijenata, mahom od 12 do 18 godina starosti, kako prenose

mediji.

]

== Mediji ¢e se uzdriavati od promocije neprimerenih video igara,
kao i zamene socijalnih kontakata, boravka u prirodi i u¢enja video
igricama, kao i podsticanja roditelja i staratelja da nabavljaju takve
igrice i opremu za (svoju) decu.

Mediji nece podsticati korisnike na preveliko, predugo i stalno
pracenje elektronskih medija, odnosno sadrzaja koji spadaju u domen
virtuelne realnosti ako to moze dovesti do tzv. digitalne zavisnosti. To
se posebno odnosi na decu i mlade, na adolescente, ali i na odrasle
osobe.

Mediji ni na koji nacin neée podsticati svojim sadrzajima na agresivnai
samodestruktivna ponasanja i takvo reSavanje problema i konflikata.

Mediji ¢e donositi priloge o tome koji su kriterijumi zavisnosti kao

i o simptomima digitalne zavisnosti, da bi se oni lakSe prepoznali

upozoravajuci da nesto treba preduzeti radi smanjenja ili oslobadanja

od te zavisnosti. -
o

19. Konstruisani kredibilitet

overenje u vedinu institucija i medija u drustvu opada - posebno medu

mladima. Oni ne prihvataju autoritete a Cesto ni pouke odraslih osoba,

ali to ne znadi da aktivno ne tragaju za osloncima u blizem ili daljem
okruzenju. Kao i u mnogim drugim slucajevima, nalaze ih upravo u novim
medijima oblikuju poruke, vrednosti i servise namenjenih mladima i deci.

Postalo je uobicajeno da bezbrojni projekti plasmana ideja, roba, likova,
politika, sistema vrednosti i svih drugih ,proizvoda” bivaju pripremljeni za
mlade konzumente, ali tako da im serviraju iskonstruisane alternativne
modele ili navodno nove Sanse koje u svojoj okolini ne mogu da nadu. U svojoj
neobavestenosti ili naivnoj veri u autenti¢cnost ponude, mladi se svesno ili
nesvesno priklanjaju njima.
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Jedna od takvih novih pojava u novim medijima su tzv. influenseri, likovi koji
Vrse uticaj” zamenjujudi stvarne autoritete fiktivnim, $to nije ni skriveno da se
ne bi posumnjalo u njihovo postojanje. Mediji zato nekada otkrivaju njihova
imena i stvarni identitet, Sto ne umanjuje njihov ,medijski oreol” na nekoj od
popularnih platformi. Oni su, preko drustvenih mreza, gde imaju svoje profile,
sve zastupljeniji u marketinskoj industriji i postaju sve uticajniji zahvaljujudi
,klik-reputaciji“, Sto znaci da bivaju vise angazovani i bolje plaéeni od strane
narucilaca ili ekspedijenata ukoliko imaju viSe pratilaca koji ih ,lajkuju” iz
jedne ili nekoliko ciljnih grupa. Veé sama njihova popularnost imponuje i
privlaci sledbenike, koji bi voleli da Zive na slian nacin, mada su i jedni i
drugi ,,obi¢ni ljudi“. Mnogi misle da je sustina uspeha i sreée danas upravo u
tome da budu poznati i stalno prisutni na druStvenim mrezama, da budu u
trendu, dok se rede traze drugi kvaliteti i argumenti. Ne treba ni naglasavati
da su mladi najpodloZniji njihovom uticaju i da ga ¢ak priZeljkuju zahvaljujudi
psiholoskim mehanizmima poistovedivanja i podrazavanja. Tako se u razvoju
i socijalizaciji dece i mladih identifikacija i imitacija ne javljaju kao spontane
nego kao projektovane i trZiSno korisne pojave. One su zasnovane na novim
oblicima kredibiliteta onome $to se ne poznaje dovoljno ali privlaci i godi, Sto
se dozivljava kao narocitost i podudarnost. Za prividnu individualizaciju, ¢ak
intimizaciju sa blogerima, jutjuberima i slicnima, ,,zaduzeni” su novi mediji i
platforme.

Mladi znaju za tu ,drustvenu igru“, a prihvatajuci je stvaraju svoju osobenu
adolescentsku kulturu i neku vrstu nove realnosti nasuprot ranijih formi i
odnosa. Raznolikost ih manje privla¢i od savremene funkcionalnosti, izbor
najkvalitetnijih sadrzaja manje od konzumacije najpopularnijeg...

Podrazumeva se da sve to nije samo po sebi problem, ali to moZe postati ako
se promovisu vrednosti, stavovi i ponaSanja neprimerena mladima ili ¢ak
Stetna za njihov razvoj. Influensera ima dosta i u nasim projektima, odnosno
u komunikaciji novim medijima u Srbiji, a njihovo ukljuivanje deo je niza
ambicioznih projekata od muzike, stila Zivota, mode, putovanja, zabave,
provodenja slobodnog vremena, odevanja, higijene, kozmetike, pa i kulture,
obrazovanja, sporta i drugih.

C ]

w Mediji ¢e davati prave informacije o novim pojavama, ali ée biti
korektni i oprezni u promociji ,kulture posredovanja“ i suvisne
upuéenosti mladih na podrazavanje stila, poruka i ponasanja nekih
influensera koji nedobronamerno koriste deciju radoznalost, ali
Cesto i njihovu anksioznost, nesigurnost i probleme u neposrednom
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okruZenju, licnom izboru i integrisanju u zajednicu.

Mediji uvazavaju cCinjenicu da je raznolikost i raznovrsnost, kao i
diverzifikacija u prirodi, osnov razvoja jedinke i drustva, i ne podrza-
vaju uniformnost i suzavanje izbora.

Pored svega, dete mora imati pravo na licni izbor. -

20. Kripto valute i njihova cena

ajnovije sredstvo razmene je virtuelna, digitalna , kriptovaluta®, koja

se svodi na jedinicu unetu pod odredenim uslovima u bazu podataka,

uz kontrolisane transakcije. Posle raznih pokusaja pre jedne decenije
predstavljen je ,bitkoin“ (BTC), sistem koji je zamisljen da funkcioniSe bez
posrednika (peer-to-peer) i centralne kontrole u decentralizovanoj mrezi, gde
svi u mreZi mogu da prate bilanse svih. Sve transakcije se Salju i primaju preko
tzv. licnog kljuca, jer to postaje vasa imovina iz elektronskog novcanika, na
osnovu ¢ega se u nekim zemljama vec podnose poreski izvestaji.

Kriptovalutama, kojih ima vise vrsta (lajtkoin, itirijum, monero, ripl...), mogu se
placati razliciti racuni i usluge jer su ,oflajn“ i, onlajn” trgovci poceli masovnije
da ih prihvataju, a narocito mladi ljudi da ih koriste. Postoje i posebna trZista
koja rade samo sa digitalnim valutama, Cije se cene takode menjaju, skacu
i padaju cak za viSe hiljada procenata, a obim prometa stalno raste uprkos
rizicima poslovanja i investiranja kriptovalutama. Inace, percepcija populacije
je dasutovalute vise namenjene berzanskom poslovanju nego ostalim oblicima
placanja.

Da bi se doslo do digitalne valute, koja se moZe kupiti potrebno je tzv.
rudarenje, odnosno reSavanje zadataka u zamrSenim transakcijama, ali za
to je neophodan dobar racunar, pa se mnogi (mladi) ljudi opremaju moénim
hardverom (koji trosi dosta elektri¢ne energije, sto kosta), da bi bili nagradeni
digitalnim novci¢ima, koji ne postoje u fizickom obliku kao klasi¢éne novéanice.
Njihova vrednost pada sa povec¢anjem broja ,rudara“ s obzirom na to da je npr.
bitkoin mreZa bila projektovana za 21 milion novciéa.
-]
== Mediji ¢e upoznavati mlade sa nacinom funkcionisanja kriptovaluta,
koje postaju ,mejnstrim“ u novim kulturama, ali ¢e ih upozoravati i
na sve razvijeniju regulativu i eventualne rizike, u nacelu podrzavajuci
nove koncepte i reSenja. Mladi treba da znaju za probleme upotrebe
kriptovaluta, eventualnom plasmanu nelegalnih roba i usluga, pranju



novca, utaji poreza, zbog ¢ega su u nekim zemljama zabranjene.

Miladima treba predociti kako funkcioniSe ceo ovaj sistem da bi
shvatili Sta dobijaju a sta daju uklju¢ivanjem u njega. -
L]
Sirenje digitalnih valuta, bez obzira na velike oscilacije njihovih vrednosti, u
porastu je, patakoijedna od druStvenih mreza upravo lansira svoju kriptovalutu
koja je namenjena pre svega gradanima zemalja u razvoju. Pladanje ¢e biti
moguce preko proizvoda platformi koje pruza. Navodi se da se ovaj koin
predstavLja do sada najveé¢em broju korisnika od 2.3 milijarde Ljudi, koliko ih
ima ova mreZa. Sredinom juna 2019. objavljeno je da ova drustvena mreza
nudi novac u zamenu za licne podatke, ¢ime se objasnjava nacin funkcionisanja
mreze.

21. Potrosnja i konzumerizam

naliticari skreéu paznju na taktiku i pokret ,Kulturnog ometanja“

(Culture Jamming), oznacen i kao ,gerilska komunikacija“ iz domena

antikonzumerizma, koji nema samo ekonomisticke nego pre svega
kulturoloske implikacije, jer on dovodi u pitanje (potkopava) onu medijsku
kulturu zasnovanu na modelu tzv. masovnog drustva i komercijalizacije, iza kojih
stoji ve¢ osporavana politika. Zato ga treba razlikovati od akcija udruZenja ili
pokreta potrosaca, mada i oni razvijaju kriticko misljenje o izboru i potrosnji u
savremenim drustvima, ne dovodedi ih u pitanje. Kulturno ometanje obuhvata
razlicite oblike delovanja od rasprava, okupljanja, protesta i napada na neka
reklamiranja, buntovnic¢ke potrosnje, do haktivizma i konceptualnog i realnog
stvaranja novih vidova kulturne produkcije, provokacije i subverzije.

Podrazumeva se da su mladi skloni da koriste nove medije i u ove svrhe. Sam
termin (,,dZeming”) je nastao 1984. godine pa se i pokret moze tretirati kao
relativno nov, mada su takve ideje bile u opticaju i nekoliko decenija ranije,
zahvaljujuéi nekim muzi¢kim bendovima. Neki teoreticari sazimaju sustinu kao
,koris¢enje mejnstrim medijskih tehnika za podrivanje mejnstrim medija“. Tu
spada i tzv. sabvertajzing, reklama koja podriva, kontrareklama suprotnog
dejstva.

Protivnici konzumerizma sve su brojniji, a ovde u Pravilniku apelujemo na
medije da decu ne pretvaraju u nekriticke konzumente, ,gole potrosace” svega
i svaCega. U brojnim zemljama poznat je i dobro prihvacen ,,Dan za nekupovinu“
(Buy Nothing Day, obeleZava se poslednje subote u novembru).
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P
w1 Mediji ée nastojati da zastite decu od stila Zivota gde je kupovina

sama sebi cilj ili bitan oblik razbibrige i zabave, da ne podsticu decu
da traZe od roditelja ono sto im je nedostupno ili nepotrebno, kao i
stvaranja socijalnog prestiza odredenim kupovinama i tzv. statusnim
simbolima, kao i ponasanja koja su Stetna za zdravlje dece bez obzira
kako se odrasli odnose prema tome (npr. solarijum, pirsing, tetovaze,
estetska hirurgija...). =
[
Natotrebadamisle sviuuvenom oglasnomtrouglu: oglasivaci, agencije i mediji,
dakle mnogi u dugom lancu produkcije od autora i izvodaca, preko narucilaca i
finansijera, do emitera, provajdera i nadleznih, kontrolnih institucija. Svakako,
od klasi¢nih medija to se mozZe lakSe ocekivati dok je tangirane subjekte novih
medija teZe obuhvatiti i obavezati.

22. Neizbeino oglasavanje

drugom delu ovog dokumenta o postoje¢im odredenjima detaljno se

navode ogranicenja u oglasavanju s obzirom na mogucu povredu prava

deteta, a ovde se izdvajaju pre svega odredbe iz poslednjeg Zakona o
oglasavanju (,,SI. glasnik RS“, br. 6/2016), koja treba da budu poznata medijima.
Zakon ,ureduje sadrZinu oglasne poruke, opsta pravila oglasavanja, posebna
pravilaiogranicenja, direktno oglasavanje, sponzorstvo, pravnu zastitu i nadzor”
(€l. 1), ima nekoliko ¢lanova koji se odnose i na decu i maloletnike. Dodaje se
da se ,odredbe ovog zakona primenjuju na oglasavanje bez obzira na nacin
i sredstvo kojim se vrsi“ (¢l. 3), odnosno da se ,oglasavanje obavlja u skladu
sa zakonom, drugim propisima, dobrim poslovnim obicajima, profesionalnom
etikom i drugim vidovima samoregulative” (Cl. 4, Sloboda oglasavanja), a ona
je definisana kao ,,samostalno uredenje poslovnih pravila“ (cl. 5).

Bez obzira Sto u ovoj sferi u svetu postoje pisana i nepisana pravila da sve ono
Sto sme da se proizvodi i prodaje sme i da se oglasava, kada su u pitanju deca
postoje odredena ogranicenja.

U ¢lanu 6, Drustvena odgovornost, daju se objasnjenja koja vaZze i kada se
medijski obracamo deci. U ¢lanu 10. Zabrana podsticanja ugroZavanja zdravlja
i bezbednosti, gotovo sve odredbe vaze i za decu. U Poglavlju Il Posebna pravila
i ogranicenja — 1. Posebna pravila o zastiti dece i maloletnika — Zastita dece i
maloletnika od neprikladnog oglasavanja (¢l. 21) dat je dalji niz ogranicenja.
Tokom decije emisije, odnosno emisije koja je namenjena maloletnicima,



mogu se emitovati samo oglasne poruke i poruke TV prodaje koje su prikladne
za deciji uzrast, odnosno za uzrast maloletnika.

Zakon sadrzi niz ¢lanova koja se izrikom odnose na decu (npr. Oglasna poruka
namenjena deci i maloletnicima, €l. 22; Zloupotreba neiskustva, neznanja i
lakovernosti, ¢l. 23, a tu su joS neka vaZna poglavlja Cije odredbe treba znati
i postovati u oglasavanju preko medija: Zastita zdravlja i razvoja (cl. 24);
Oglasavanje u obrazovnim i vaspitnim ustanovama (cl. 26); Zabranjeni nacini
oglasavanja alkoholnih pi¢a (Cl. 47); Upozoravajucéa poruka kojom se oglasava
alkoholno pice (¢l. 49); Zabrana oglasavanja duvanskih proizvoda (cl. 50);
Ogranicenja mesta oglasavanja igara na srecu (cl. 54); Vreme oglasavanja igara
na srecu (¢l. 56); Ogranicenja oglasavanja pornografije (¢l. 60); Sponzorstvo
priredivaca igara na srecu (Cl. 68); Zabrana sponzorstva proizvodaca duvanskih
proizvoda (¢l. 69).

Posebno je zanimljiv ¢lan 25 koji se odnosi na zastitu integriteta:

Oglasna poruka namenjena maloletnicima ne sme da sadrzi prikaz nasilja,
ukljuéujuci i scene nasilja izmedu animiranih likova, lutaka i sli¢no.

Oglasna poruka namenjena maloletnicima, ne sme da zloupotrebljava njihovo
poverenje u odredena lica, a naroCito roditelje, nastavnike, lekare i sli¢no,
narusavanjem njihovog autoriteta i stava.

Oglasna poruka namenjena maloletnicima ne sme da sugerise da ¢e koriS¢enjem
robe ili usluge steci fizicke, intelektualne ili druge drustvene prednosti nad
ostalim maloletnicima, odnosno da ¢ée nekoriséenje robe ili usluge imati
suprotno dejstvo.
i
== Mediji znaju da bez oglasavanja nema privrede ni napretka drustva,

ali deca nisu ni roba, ni nemusti potrosaci.

Mediji ¢e posStovati pravila oglasavanja i zakonske propise u ovoj
oblasti, i informisati javnost, a pogotovo decu, o njima.

U slucaju ekscesa i odstupanja od pravila i dobrih poslovnih obicaja
i medijske profesionalnosti s bilo Cije strane, bi¢e na strani odbrane

decjih prava po Konvenciji UN o pravima deteta. -l
i

Mediji treba da se pripremaju i za nove oblike elektronske trgovine koja se
odvija zahvaljujuci telekomunikacionim tehnologijama a reguliSe na razne
nacine pre svega kroz Svetsku trgovinsku organizaciju i Medunarodnu
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trgovinsku komoru, koja je savetodavni organ OUN najviSe kategorije i
univerzalna nevladina organizacija sa hiljadama ¢lanica iz viSe od 130 zemalja.
Njen znacaj se ogleda u stvaranju, izgradnji i prikupljanju kodifikovanih i drugih
pravila i normativnih modela autonomnog medunarodnog trgovinskog prava.

Sve to treba posmatrati u svetlu sve veceg znacaja i ucesc¢a dece i mladih u
prometu roba i usluga kao neposrednih aktera izbora, kupovine i potrosnje
ogromnog spektra proizvoda u najSirem smislu te reci.

Podrazumeva se da ova razmena, bilionske vrednosti, ne mozZe da se izvede bez
medija, posebno najnovijih medija kojima se bavi i ovaj Pravilnik.
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Uvod

1.Postovanje nasih i svetskih konvencija

Sva javna glasila, bez obzira na vrstu i tehnologiju, poreklo vlasnistva i tip
registracije, na obim i usmerenje sadrzaja, rasprostranjenost i ucestalost
pojavljivanja (u daljem tekstu: mediji), obavezuju se da ce:

1. Postovati Konvenciju o pravima deteta (usvojenu na 44. redovnom
zasedanju Generalne skupstine UN, 20. novembra 1989. godine) odnosno
Zakon o ratifikaciji Konvencije Ujedinjenih nacija o pravima deteta (koji je
usvojila Skupstina SFRJ na sednici Saveznog veéa od 13. decembra 1990.
godine i sednici Veca republika i pokrajina od 18. decembra 1990. godine);

2. Prihvatiti princip Svetskog samita za decu (septembra 1990) prvo se
odazvati na potrebe dece, odnosno nacelo da osnovnim potrebama dece
treba dati visok prioritet, kao i tada usvojenu Deklaraciju o opstanku, zastiti
i razvoju dece;

3. PoStovati ostale dokumente svetske organizacije koji se posredno ili
neposredno odnose na prava deteta, a medu njima i Deklaraciju o zastiti
Zena i dece u vanrednim okolnostima i oruZanim sukobima, koju je donela
Generalna skupstina UN decembra 1974. godine);

4. Delovati u skladu sa Kodeksom o zastiti dece od politickih zloupotreba, koji
sul5. novembra1990.i4.aprila1991.godine potpisale 41 stranka Republike
Srbije, tako Sto ce:

a. pozivati na pridrZavanje ovog Kodeksa,
b. osudivati delovanje suprotno nacelima ovog Kodeksa, i

v. izbegavati da daju prostor u mediju onom prilogu koji govori o aktivno-
stima stranke suprotnim ovom Kodeksu;

5. Postovati Kodeks Deca i mediji.
Ocenjujudi da redakcijama medija u svakodnevnom radu nisu uvek dostupni ovi
dokumenti, u ovom Kodeksu citiracemo, na odgovaraju¢im mestima, za medije

najvaznija odredenja iz Konvencije o pravima deteta i druge kodekse medija iz
nekoliko zemalja, smatrajuci ih sastavnim delom naseg Kodeksa.

... Podsecajuci da su Ujedinjene nacije u Opstoj deklaraciji o pravima coveka
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proklamovale da detinjstvu pripadaju posebna briga i pomoc;

... Smatrajuci da dete treba da bude u potpunosti pripremljeno da Zivi
samostalno u drustvu i da bude vaspitano u duhu ideala proklamovanih u
Povelji Ujedinjenih nacija, a posebno u duhu mira, dostojanstva, tolerancije,
slobode, ravnopravnosti i solidarnosti;

... Uzimajudi u obzir znacaj tradicija i kulturnih vrednost'l; svakog naroda za
zastitui skladan razvoj deteta... (Preambula Konvencije) ;

... DrZave clanice ove konvencije postuju i obezbeduju prava sadrZana
u Konvenciji svakom detetu pod njihovom jurisdikciiom bez ikakve
diskriminacije i bez obzira na rasu, boju koZe, pol, jezik, veroispovest,
politicko ili drugo ubedenje, nacionalno, etnicko ili socijalno poreklo,imovno
stanje, onesposobljenost, rodenje ili drugi status deteta ili njegovog roditelja
ili zakonitog staratelja (¢l. 2 Konvencije);

... DrZave ¢lanice obavezuju se da o principima i odredbama Konvencije sto
sire i na odgovarajuci aktivan nacin upoznaju kako odrasla lica tako i decu...
(¢l. 42 Konvencije).

Mediji se obavezuju da ce dati pun publicitet obavezama koje proisticu iz
Konvencije, podsecajucinadlezne i ostale na potrebe i prava detetai moguénosti
svekolikog delovanjau tom smislu. Oni ¢e na pogodan nacin obradivati praksu
drugih zemalja na osnovu izvestaja specijalizovanih agencija UN, kao Sto

je Unicef, ili drugih tela Ujedinjenih nacija kao i Komiteta za prava deteta,

razmenjujuciizvesne prilogeiprograme sadrugimjavnim glasilima u svetu.

U skladu sa ¢lanom 41 Konvencije, koji glasi: Nijedna odredba ove konvencije
nece uticati na bilo koje druge odredbe koje vise doprinose ostvarivanju prava
deteta, mediji ¢e razvijati svoje kodekse i starati se o njihovoj kao i o primeni
Konvencije o pravima deteta.
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2.Prava deteta i njihova medijska zastita

Deca i mladi
€lan1

Ukoliko se drugacije ne naglasi, re¢ deca u ovom Kodeksu oznacava osobe do 18
godina starosti.

Mediji se obavezuju da ée voditi racuna o specificnim razvojnim potrebama
deteta s obzirom na sve karakteristike sadrZaja koji su njemu namenjeni.

Ravnopravan medijski tretman sve dece
Clan 2

Ne prihvata se praksa zastupanja interesa samo “nase dece” (u uZzem i Sirem
smislu) zadovoljavanja samo njihovih potreba, njihovog zbrinjavanja i tretmana
eventualne tragike njihovog poloZaja a pozdravlja ravnopravan medijski
tretman sve dece.

Mediji ée negovati stav nediskriminacije u svakom pogledu, uvazavajuéi prirodne
razlike nastale iz pripadnosti razli¢itim kulturnim, etnickim, konfesionalnim i
drugim skupinama, omogucavajudi deci iz svih ovih grupa da na mediju nalaze
njima bliske sadrZaje saopstene jezikom koji razumeju.

Upoznavanje sa pravima deteta
Clan 3

... DrZave Clanice posStuju odgovornosti, prava i duznosti roditelja ili, ako je
takav slucaj, clanova Sire porodice ili zajednice, kako je predvideno lokalnim
obic¢ajima, zakonskih staratelja ili drugih lica zakonski odgovornih za dete,
da na nacin koji je u skladu s razvojem sposobnosti deteta obezbede, upute
i usmeravaju dete u ostvarivanju njegovih prava koja su priznata u ovoj
konvenciji... (¢l. 5 Konvencije).

Mediji treba ne samo da Stite prava deteta nego i da doprinesu obrazovanju
odraslih i dece u smislu spoznaje i korisé¢enja tih prava.

Mediji ée se kriticki odnositi prema nepostovanju prava deteta bez obzira sa
koje strane ono dolazilo.
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Slobodno izrazavanje deteta
Clan 4

... DrZave clanice obezbeduju detetu koje je sposobno da formira svoje
sopstveno misljenje, pravo slobodnog izraZavanja tog misljenja o svim
pitanjima koja se ticu deteta, s tim Sto se misljenju deteta posvecuje duzna
paznja u skladu sa godinama Zivota i zreloscu deteta... (€l. 12 Konvencije).

Mediji podsti€u i otvoreni su za ucesSée dece na njihovim stranicama i u
programima, i njihovo slobodno izraZzavanje, a ne samo za njihovu edukaciju,
informisanje i zabavu.

... Dete ima pravo na slobodu izraZavanja koja obuhvata i slobodu da traZi,
prima i daje informacije i ideje svih vrsta, bez obzira na granice, bilo usmeno
ili pismeno ili preko Stampe, umetnosti ili nekog drugog medija po izboru
deteta... (¢l. 13 Konvencije).

Mediji ¢e nastojati da obezbede realizaciju prava deteta na slobodu izrazavanja
uz prirodna medijska ograni¢enja s obzirom na poStovanje pravai ugleda drugih
i zastitu sigurnosti, zdravlja i morala.

Dete se nece izlagati mogucim opasnostima pred kojima se moze naci u
situacijama kada njegov iskaz moZe biti zloupotrebljen sa bilo cije strane,
posebno tokom rata.

... DrZave ¢lanice postuju pravo deteta na slobodu misljenja, savesti i
veroispovesti... (¢l. 14 Konvencije).

... Drzave clanice priznaju znacajnu ulogu sredstava javnog informisanja
i omogucavaju pristup deteta informacijama i materijalima iz razlicitih
nacionalnih i medunarodnih izvora, posebno onih Ciji je cilj unapredenje
njegovog socijalnog, duhovnog i moralnog dobra i fizickog i mentalnog

zdravlja. U tom cilju drzave clanice:

a. podsticu sredstva javnog informisanja da Sire informacije i materijale
od socijalnog i kulturnog interesa za dete i u skladu sa clanom 29;

b. podsticu medunarodnu saradnju u proizvodnji, razmeni i Sirenju
takvih informacija i materijala iz razli¢itih kulturnih, nacionalnih i
medunarodnih izvora;

v. podsti¢u objavljivanje i Sirenje decjihknjiga;

g. podsticu sredstva javnog informisanja da posvete posebnu paZnju



lingvistickim potrebama deteta koje pripada manjinskoj grupi ili koje je
autohtonog porekla;

d. podsticu razvoj odgovarajucih smernica za zastitu deteta od
informacija i materijala koji Stete njegovom dobru, imajuci u vidu
odredbe c¢lanova 13 i 18... (¢l. 17 Konvencije).

Mediji se obavezuju da ¢e posStovati prava deteta u duhu ovih odredbiKonvencije,
u svim aspektima svog delovanja a ne samo u rubrikama i programima koji
su namenjeni deci; da ¢e oznacavati na odgovarajuéi nacin sadrzaje koji nisu
primerenidecirasporedujuciihsto je vise moguce van domasaja decje pazinje.

Zastita deteta od svih oblika eksploatacije
Clan5

... Drzaveclanice priznaju pravo deteta na zastitu od ekonomske eksploatacije
iradana poslu koji moZe biti opasan ili ometati obrazovanje deteta ili Stetiti
zdravlju deteta, odnosno njegovom fizickom, mentalnom, duhovnom,
moralnom ili socijalnom razvoju... (¢l. 32 Konvencije).

Mediji ¢e, u duhu ove Konvencije, samoinicijativno i zajedno sa odgovaraju¢im
institucijama drZave i drustva, istraZivati, komentarisati i boriti se protiv
iskoriS¢avanja i poniZavanja dece, imajudi u vidu ne samo buduée nego i vreme
sadasnje, ekonomskuimoralnu krizu u kojoj su deca prisiljena da prose, kradu,
trguju, u kojoj su izloZena izazivanju sazaljenja i samilosti gradana, fizicki i
seksualno iskoriséavana, zloupotrebljavana u propagandne pa i politicke svrhe.

... DrZave Clanice stite dete od svih drugih oblika eksploatacije Stetne za
dete... (¢l. 36 Konvencije).

To ce Ciniti i mediji.
Pomo¢ deci ugrozenoj oruzanim sukobima
Clan 6

... DrZave clanice obavezuju se da postuju i obezbede postovanje pravila
medunarodnog humanitarnog prava koja se primenjuju na njih u oruZanim
sukobima, a koja se odnose na dete... (Cl. 38, stav 1 Konvencije);

. U skladu sa obavezama na osnovu medunarodnog humanitarnog
prava da Stite civilno stanovnistvo u oruZanim sukobima, drZave CElanice
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preduzimaju sve prakticno izvodljive mere kako bi obezbedlile zastituibrigu o
decipogodenojoruZanim sukobom... (€l. 38, stav 4 Konvencije).

Mediji ¢e izbegavati da prikazuju napadenu, poniZenu i decu bez roditelja i
svojih domova u cilju specijalnog i psiholoskog rata sa protivnikom u sukobu,
u cilju propagiranja svojih akcija, izbegavace da traZe iskaze od deteta-Zrtve i
da insistiraju na njegovoj nesreci, da prikazuju zlostavljanja i mucenja dece i
njihov bol kao medijsku senzaciju... ali ¢e pozivati na humanitarnu pomo¢ svoj
ugrozenoj deci afirmisuci ustanove i pojedince koji se odazovu.

Mediji ¢e tekstovima, programima i akcijama pomodi svoj deci u pronalazenju
svog pravog ili novog doma, roditelja, rodaka, staratelja i prijatelja.

3.Programiranje i odgovornost medija

Odredenja iz Konvencije o pravima deteta i drugih domacdih i medunarodnih
dokumenata vaze, u nacelu, za sve medije ali se time ne iscrplLjuje oblast
delovanja koju treba obuhvatiti Kodeksom. Svaki medij ¢e na odgovarajuéi nacin
interpretirati ovu materiju a za radio i televiziju navodi se veci broj konkretnih
pravila, s obzirom na veli¢inu i slojevitost njihovog uticaja, posebno kada su u
pitanju deca.

Radio i televizija
Programske odgovornosti
Clan 7

Gotovo opsta prisutnost televizije u svim domovima i njena velika gledanost
podrazumevaju okupljanje veoma raznovrsnog auditorija po uzrastu,
obrazovanju, zanimanju, polu, mestu Zivljenja, iskustvu, jeziku, veroispovesti,
pogledu na svet itd. Televizija, stoga, mora svoj program usmeravati na
zadovoljavanje svih njihovih potreba, a posebno potreba dece i adolescenata.
Njena odgovornost je u tome velika, a ona je mora preneti na sve one koji
ucestvuju u programu ili rade na njegovoj pripremi.

Redakcija je, prema tome, odgovorna za sve ono Sto emituje bez obzira na
poreklo priloga, za sve ono sto je i ovim Kodeksom obuhvaceno.

Kako odgovornost prema deciimaju i odrasli, narocito roditelji i vaspitaci, mediji
ne treba i ne mogu da deluju sami odnosno oni moraju da podsti¢u odrasle da
pomognu deci da shvate “medijsku realnost” koja tako neumitno prodire u



decju sobu.
Porodicni i decji auditorij
Clan 8.

Za razliku od stampe, a donekle i radija, televizija je (i) porodi¢ni medij i zato
mora da uzme u obzir dete u njegovoj prvoj socijalnoj sredini i sacuva dignitet
porodice ne provocirajuci nepotrebno njenu restriktivnu ulogu. Drugim re¢ima,
ona mora pazljivo da programira svoje sadrZaje da ne bi izazvala konflikte
nudedi deci ono Sto nasa porodica ne mozZe prihvatiti kao nesto Sto odgovara
deci - bilo po osnovnoj poruci, bilo po nacinu i vremenu plasmana.

Radio i televizijske stanice ée decjim programima obezbediti najpogodnije
ustaljene termine, po pravilu izvan tzv. udarnih radijskih i TV termina, a deci
olak$ati snalazenje u programu, shodno njihovom prirodnom dnevnom,
sedmi¢nom isezonskom ritmu Zivota, rasporedu aktivnostii pra¢enja programa.

Televizija se obavezuje da na poseban nacin obelezi ono $to nije za porodicni i
dedji auditorij, da to prenese i u najavi programa (na radiju, televiziji ili u Stampi)
ali tako da to ne deluje propagandno.

Odgovornost prema deci
Clan 9

... Redakcije snose posebnu odgovornost prema deci. Programi koji se
prave prvenstveno za decu, treba da vode racuna o obimu interesovanja
i potrebama dece, pocev od poucnih i kulturnih do veoma raznovrsnih
zabavnih materijala. U svom totalitetu programi treba da doprinose
zdravom, uravnoteZenom razvoju dece, daim pomaZzu da steknu predstavu o
svetu i da se prilagode drustvu u kome Zive;

... U toku razvoja deteta mnogobrojni drustveni faktori i snage, ukljucujuci
televiziju, deluju na sposobnost deteta da ude u svet odraslih;

. Skolovanje i iskustvo deteta u godinama njegovog formiranja treba
da sadrZi skup pozitivnih vrednosti koje ¢e omoguciti detetu da postane
odgovorna odrasla osoba sposobna da se nosi sa izazovima u periodu
zrelosti;

Decu treba izlagati, u odgovaraju¢e vreme, normalnim Zivotnim
situacijama, koliko je potrebno da im se pomogne da odrastu;
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... Posto je deci dozvoljeno da prate programe prvenstveno namenjene
odraslima, redakcije to treba da imaju u vidu kod prikazivanja materijala u
emisijama kada deca sacinjavaju znatan sedment gledalista;

... Opisivanje sukoba u programima namenjenim deci treba obradivati
paZljivo;

... Ovi standardi izneti u ovom delu odnose se kako na programski tako i na
reklamni materijal napravljen sa namerom da ga gledaju deca... (Televizijski
kodeks u SAD, 1976).

Mediji shvataju svoju odgovornost prema deci s obzirom na to da se ona ne
mogu zastititi sama niti bitnije uticati na izgled prikazanog isecka iz Zivota koji im
pruzaju mediji, na ono Sto masta medijskih stvaralaca uobli¢uje u sliku sveta niti
na mnoge od onihaktivnosti koje su bitne za njihovu socijalizaciju i sazrevanje.

Pravila za porodi¢no gledanje

Clan 10

... Materijal nepogodan za decu ne sme biti emitovan u vreme kada program
prati najveci broj dece;

... Televizija je svesna da nema termina u toku veceri kada izvestan, cak
i velik broj dece ne prati program; takode svaki pokusaj da se obezbedi
sirok izbor programa namenjenog odraslima, koji ukljucuje ozbiline teme,
podrazumeva emitovanje materijala koji moZe biti nepodesan za decu. Stoga
se ne prihvata potpuno iskljuc¢ivanje materijala namenjenog odraslima zato
Sto je uvek moguce da je izvestan broj dece pred televizorom. Neophodan
kompromis nacinjen je u Pravilima za porodi¢no gledanje vecernjih termina
gde se podrazumeva da tokom veceri opada broj dece u gledalistu. Tu se
propisuje raspored programa u satnici od rane veceri do kraja emitovanja;
u ranim vecernjim satima emituju se pogodniji programi, a kasnije manje
pogodni...

... Unutar ovog rasporeda TV stanice su duzne da obezbede da se pre 21.00
na programu ne emituje nista sto je nepogodno za decu...

... Izmedu 21.00 u 05.30 ¢asova mogu se emitovati programi sve manje i
manje pogodniza decu, te tako odredeni program moZe biti neprihvatljiv za
emitovanje u 21.00, ali sasvim prihvatljiv u 22.30. Ipak, pretpostavLja se da
izmedju 21.00 i 05.30 roditelji takode vode racuna o tome sta njihova deca
gledaju na televiziji. Nasilje nije jedini razlog koji program c¢ini nepodesnim



za porodi¢no gledanje. Drugi razlozi mogu biti nepristojan recnik, profanosti,
grube aluzije, eksplicitno seksualno ponasanje, kao i veoma uznemirujuce
scene... (Programski kodeks Nezavisne televizijske komisije - NTK, Velika
Britanija, 1991).

Posebnu paznju televizija ¢e obratiti na sadrZaj prepodnevnog ili popodnevnog
repriznog programa, iz prethodne ili neke druge veceri, ukoliko je on na bilo koji
nacin nepodesan zadecuiliporodi¢nogledanje. Tose posebnoodnosinafilmove,
serijeieventualne ratne reportaze, hronike i analize.

Scene nasilja
Clan 11

...Zahtevase postovanje oznakana programima datih na osnovu prikazivanja
nasilja, ili ukljucivanja zvukova koji sugerisu nasilje narocito kada se moze
ocekivatida ce veliki broj dece i mladih osoba pratiti odredeni program...

... Pojedine scene nasilja potencijalno su toliko uznemirujuc¢e da mogu biti
psihicki stetne za gledaoce, narocito za mlade i emocionalno nestabilne;

... Nasilje prikazano na televiziji moZe biti oponasano u stvarnom Zivotu;

... Redovno i ponavljano prikazivanje nasilia moZe navesti gledaoce na
zakljucak kako je nasilje u jednom ili drugom obliku odobreno. Kada
jednom ovako prihvate i odobre nasilje ljudi ce, pretpostavlja se, postati
nezainteresovani za patnje Zrtava nasilja;

... Ne postoje dokazi da prikazivanje nasilja sa dobrim ili “legitimnim” ciljem
moZe biti manje skodljivo za pojedinca ili drustvo, nego prikazivanje nasilja
sa zlim ciljem;

. Treba izbegavati i, u vreme kada najveci broj dece prati program,
sasvim ukinuti prikazivanje opasnog ponasanja koje deca lako oponasaju,
ukljuéujudi upotrebu oruZja ili predmeta nadohvat ruke, na primer noZeva...
(NTK, 1991).

Televizija ¢e posebno prouditi kako da Sto viSe izbegne prikazivanje nasilja i
to ne samo u tzv. redakcijskim programima nego i u okviru EPP blokova gde
se nekriticki reklamiraju filmoviivideo-klubovi, iskljucivo kroz scene grubog pai
nemotivisanog nasilja.

U pripremi i oceni programa uzece se u obzir razlika u moguéim negativnim
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efektima pojedinacnih emisija i grubih scena u odnosu na celokupan program
koji moZe dovesti do tzv. habituacije, tj. navikavanja. Mediji ¢e, dakle, nastojati
da izbegnu i kumulativna nepovoljna dejstva na decu na koja ukazuju naucna
istrazivanja.

S obzirom na to da nas okruZuje i realno nasilje i da postoji velika zasi¢enost
mnogih, a pre svega informativnih emisija, scenama masakra odnosno njegovih
posledica u nasoj bivsoj zemlji, medu doskora bliskim ljudima i narodima, mediji
¢e kriticki odrediti svoj odnos prema ovim pojavama, zadrzavajudi informativnu
vrednost priloga a ne ulazeci u ekspliciranje nasilja.

Uznemiravanje i osetljivost mladih
Clan 12

... Posebnu paZnju zahtevaju scene koje mogu uznemiriti malu decu. Dete -
narocito emocionalno nestabilno dete - teZe podnosi nesigurnost nego zreo
covek. Nasilje, zloba i pretnje imaju mnogo razlicitih oblika - emocionalni,
fizicki, verbalni. Scene porodicnih sukoba, iako ne moraju biti pracene
fizickim nasiljem, lako mogu izazvati strah i nesigurnost;

... Rezultati istraZivanja pokazuju da je socijalno i emotivno nesiguran
pojedinac narocito osetljiv, posebno u dobu adolescencije. Takode se
zapaza da su ovakve individue sklone vecoj zavisnosti od televizije. Masta,
kreativnost i realizam televizije ne mogu se sputavati do te mere da
opravdani zahtevi vecine budu podredeni ogranicenjima manjine. Ipak,
civilizovano drustvo vodi posebnu brigu o svojim slabijim ¢lanovima... (NTK,
1991).

Mediji, posebno televizija, nastoja¢e da najslabije i najnestabilnije ¢lanove
drustva ne izlaZzu sadrzajima koji mogu imati posebno frustrirajuée dejstvo.

Deca u programu i intervjui sa decom
Clan 13

Mediji mogu dati prostor na svojim stranicama ili u programima deci, uzimajuci
u obzir sve prethodne obaveze iz ovog Kodeksa koje se odnose na ocuvanje
dedjeg integriteta i njegovih prava na sreéno i slobodno detinjstvo. O nastupu
dece na programu treba posti¢i saglasnost sa roditeljima (ili starateljima) i
vaspita¢ima odnosno predstavnicima institucija koje deca pohadaju (Skole,
klubovi, udruzenja, i sl.).



... Svaki intervju sa decom zahteva posebnu pazZnju. Decu ne treba ispitivati
o privatnim stvarima porodice, niti o stvarima koje mogu prevazilaziti
njihovu sposobnost rasudivanja... (NTK, 1991).

Mediji ¢e postovati eventualne uslove i zahteve prosvetnih i vlasti koje brinu
o deci u vezi sa pojavljivanjem dece u medijima, smatrajuéi da u odredenim
slucajevima nije dovoljan samo pristanak roditelja.

Dete se ne sme ukljucivati u medij ukoliko samo ne pristaje na to niti mu se
moZze nametati uloga koja mu ne odgovara.

Maloletni prestupnici
Clan 14

. Pri izvestavanju o intimnoj sferi treba odvagnuti javni interes za
informacijama nasuprot interesa pojedinca na ocuvanju te intimne sfere;

... lzvestavanja o prekrsajima mladih ne smeju da otezZaju ili onemoguce
njihovo ponovno ukljucivanje u drustvo. Prezimena u takvim sluajevima
treba skratiti... (Kodeks Casti za austrijsko novinarstvo, 1998);

... Po Aktu o deci i mladima iz 1933. i 1966. godine, objaviti imena i adrese
osoba mladih od 17 godina koje su uklju¢ene u sudski proces ili bilo koju
informaciju sracunatu da se obelodani njihov identitet, moZe biti prestup
ukoliko sud tako odluci... (NTK, 1991).

Mediji su duzni da cuvaju integritet sve dece ukljuCuju¢i tu i maloletne
prestupnike cijem se punom identitetu ne sme davati publicitet niti se na
mediju mogu slobodno (neobavezno) interpretirati uzroci, posledice i struktura
samog devijantnog ponasanja.

Devijantna ponasanja
Clan 15

... Posebno se mora voditi racuna o programima za koje je verovatno da ¢e
ih gledati deca i mladi. Decji programi ne bi smeli da sadrze scene pusenja
ili pijenja alkoholnih pica, ukoliko nemaju obrazovnu svrhu ili ukoliko to
dramaturski koncept apsolutno ne zahteva;

... Droga, zavisnost od droge i njene posledice vaZne su teme televizijskog
programa. Ali, mora se voditi racuna da se izbegne utisak kako su droge
uobicajena pojava ... drustva, posebno u programima priviacnim za decu i
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mlade osobe. Ista opreznost treba da se primeni i na prikazivanje novcanih
zloupotreba i demonstracija svih radnji koje deca mogu lako oponasati...
(NTK, 1991).

Deca se u medijima ne smeju izlagati prikazima devijantnog ponasanja niti
primerima pusenja, konzumacije alkohola, uZivanja droge i sl. koji mogu biti
podsticajni ili pogodni za oponasanje. Posebno se licima za koja je svojstveno
takvo ponasanje, ne mogu dodeljivati uloge heroja niti se pre¢utno moze
takvo ponasanje prikazivati kao drustveno prihvatljivo, bez obzira na njegovu
eventualnu rasprostranjenost. U vreme koncentracije decjeg auditorija treba
izbegavati i reportaze ili putopise sa ulica i trgova, ove ili neke druge zemLje, u
kojima se naglaseno prikazuju takva ponasanja.

Jezik na medijui deca
Clan 16

Nepristojan recnik, ukljucujucéi profanosti, ne sme se koristiti u
programima, posebno onima namenjenim deci;

... Uz to, svi programi koji ce biti emitovani u ranim vecernjim satima, i
verovatno praceni u krugu porodice, moraju u potpunosti da postuju Pravila
za porodic¢no gledanje... (NTK, 1991).

Dokazano je da mediji imaju ogroman uticaj na razvoj verbalizacije, na dedji
recnik i stil pisanja i izrazavanja. Mediji su svesni velike odgovornosti koju imaju
u tom smislu i stoga ¢e maksimalno nastojati da neguju pravilan i dobar jezicki
i govorni izraz, iskljucujuci nekorektnosti na svakom planu, od fonetskog preko
leksickog do sintaksi¢kog i semanti¢kog. Narocito ¢e paziti na recnik u emisijama
koje deca rado gledaju i kod junaka koji se lako podrazavaju.

Ekonomska propaganda i deca
Clan 17

Mediji ¢e se u ovoj oblasti ponasati u duhu Kodeksa, uzimajuci u obzir i druga
odgovaraju¢a dokumenta kao Sto su Pravila ponasanja u oblasti ekonomske
propagande namenjene deci (koja je usvojio Upravni odbor Medunarodne
trgovinske komore marta 1982. godine), ili Medunarodni kodeks ponasanja u
oblasti ekonomske propagande (MTK, 1986), Medunarodni kodeks ponasanja
u oblasti unapredenja prodaje (MTK, 1987), i sl. To se posebno odnosi na
zloupotrebu prirodne lakovernosti dece ili nedostatka iskustva omladine i
njihove lojalnosti, bez obzira da li je re¢ o proizvodima koji se prodaju ili daju
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besplatno.

Pravilo 1 pomenutog kodeksa za decu zahteva punu identifikaciju
propagandne poruke u odnosu na ostale sadrZaje u mediju.

Pravilo 2 nalaze izbegavanje podsticanja na nasilje ili druge radnje
zabranjene zakonom i/ili suprotne pravilima drustvenog ponasanja.

Pravilo 3 insistira da ekonomska propaganda ne sme da narusava vaZece
drustveno-socijalne vrednosti, tako Sto ce sugerisati da jedino posedovanje
ili koriséenje jednog odredenog proizvoda moZe doneti detetu neku
prednost ili korist fizickog, socijalnog ili psiholoskog karaktera u odnosu na
drugu decu njegovog doba, odnosno da ¢e neposedovanje takvog proizvoda
imati suprotan efekat, kao i na tome da ekonomska propaganda ne dovodi
u pitanje autoritet, odgovornost, misljenje, stav i volLju roditeLja, uzimajuci
pri tom u obzir prihvacene drustvene i socijalne vrednosti.

Pravilo 4 osujecuje bilo kakvu poruku koja bi mogla da ima za posledicu
dovodenje dece u neku opasnu situaciju.

Pravilo 5 osujeéuje podsticanje dece da nagovaraju druge osobe na
kupovinu odredenog proizvoda.

Pravilo 6 se odnosi naistinitost i zahteva da akcije ekonomske propagande ne
znace prevaru dece u odnosu na dimenzije, vrednost, rok trajanja odnosno
mogucdeg koris¢enja i druge realne karakteristike i osobine proizvoda koji
predstavljaju predmet propagandne poruke.

Najzad, pravilo 7 odnosi se na cene nalazudi da nijedna akcija ekonomske
propagande ne bi trebalo da dovede na pomisao da odredeni proizvod
moZe da bude dostupan bez problema svakom porodicnom budZetu.

... Deca se ne smeju prikazivati, izuzev pod odgovaraju¢im nadzorom
odraslih, u kontaktu sa ili demonstrirajuci proizvod za koji se zna da bi
mogao biti opasan po njih;

... Redakcija ireklamni agent treba posebno da budu oprezni kod televizijskih
reklama koje se prikazuju za vreme ili vremenski blizu decjeg programa.
Iskoris¢avanje dece treba izbegavati. Reklame koje su namenjene deci
ne treba ni na koji nac¢in da obmanjuju u pogledu mogucnosti i korisnosti
proizvoda;

... Reklame, bilo da se daju uZivo, snimljene na filmu ili traci u okviru
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programa pravljenih prvenstveno za decu ispod 12 godina, treba da budu
jasno odvojene od programske grade na prikladan nacin;

... Identifikacija marke proizvodaca ili druga trgovacka praksa koja preterano
Cesto ponavlja naziv proizvoda nije podesna za programe namenjene
prvenstveno deci;

... Poruke u vezi sa zdravLjem, koje treba da budu utvrdene od strane lekara,
ne treba upucivati prvenstveno deci;

... Nijedna li¢nost iz decjeg programa, ni lik iz crtanog filma, ne moZe se
koristiti da saopstava reklamne poruke u okviru ili oko programskog termina
u kome ta licnost ili lik iz crtanog filma redovno nastupa. Ova odredba se,
takode, odnosi na najavu reklama kada ta najava sadrZi prodajni primerak
ili pohvalu proizvoda od strane licnosti iz programa ili lika iz crtanog filma...
(SAD, 1976).

Postujuci niz u svetu priznatih etic¢kih pravila u oblasti ekonomske propagande,
mediji ¢e izbegavati ponude svojih klijenata-oglasivac¢a u Cijim se porukama
deca instrumentalizuju a njihove potrebe, motivi i stavovi pojednostavljaju,
iskrivljuju do devijantnog (npr. kada se radi onovcu, finansijskimtransakcijama,
akcionarstvu male dece koja ne razumeju o ¢emu je re¢, o prenaglasenoj
motivisanosti za igre na srecu, i sl.).

Programi takmicenja i nagrada
Clan 18

... Nisu prihvatljivi programi u kojima se nagrada moZe osvojiti pukom
srecom; uvek mora postojati element vestine. Bez prethodnog odobrenja
NTK, deca mlada od 15 godina ne smeju ucestvovati u programima koji
nude nagrade;

... Vrednosti nagrada za decu obicno Ce biti znatno niZe nego one ponudene
odraslima... Vece svote namenjene deci mogu se opravdati samo dokazanom
obrazovnom vrednoscu i bice prihvacene samo u izuzetnim okolnostima...
(NTK, 1991).

Deca se ne smeju kroz medije navoditi na uverenje da se vece svote novca i
razlicite nagrade mogu osvojiti na veoma lak nacin i pukom sre¢om niti se deca
mogu koristiti kao ucesnici u takvim programima (npr. da izvlace velike nagrade
“iz $esira”) bez obzira da li je re¢ o decjim ili drugim programima i rubrikama.
Takmicenje se ne sme odvijati po principu kocke iigara na sre¢u ve¢ ono mora da



afirmisSe znanje, sposobnost ili vestinu ucesnika.

Vrednosti nagrada odreduje redakcija uzimajuci u obzir iznose sredstava koji
su potrebni deci za njihove uobicajene potrebe a prednost ¢e se u takvim
slucajevima dati nagradama u obliku knjiga, ucila, putovanja, korisnih i poucnih
konfiguracija (odigracaka do kompjutera).

Briga o duhu i slovu Kodeksa
Clan 19

Odbor za zastitu prava deteta (Prijatelja dece Srbije) se obavezuje da cée
podsticati medije i sve ostale ¢inioce u drustvu nadlezne ili zainteresovane za
decu, na postovanje i unapredivanje duha i slova Kodeksa Deca i mediji; da
¢e podsticati i u€estvovati u raspravama o primeni Kodeksa angazujuci se i na
druge nacine (npr. kroz posebne akcije, apele paiproteste) u cilju medijske zastite
prava deteta; on ¢e pozivati medije na profesionalnu i eticku samodisciplinu u
duhu Kodeksa; davati odgovaraju¢a tumacenja Kodeksa; saradivati sa drugim
organizacijama koje brinu da se u drustvu poStuju Cetiri glavne kategorije decjih
prava iz Konvencije o pravima deteta - prezivljavanje, razvoj, zastita i aktivno
ucesce.
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KODEKS O ZASTITI DECE OD POLITICKIH ZLOUPOTREBA

Politicke stranke, partije i pokreti u Srbiji (dalje: Politicke organizacije)
na poziv Prijatelja dece Srbije prihvataju Kodeks o zastiti dece od
politickih zloupotreba

ISHODI

polazeci od:
e Konvencije o pravima deteta UN
e Ustava Srbije i zakona koji requlisu osnivanje i rad udruZenja gradana
e evropskih zakona, deklaracija i preporuka
e zakona koji se odnose na medije

e nase Zelje da svoj deci obezbedimo nesmetan razvoj, srecno i bezbrizno
detinjstvo

e najiskrenijeg uverenja da su deca najveca briga i najveca sansa sva-
kog progresivnog drustva

e civilizacijskog zahteva da dete bude dete

Potpisane politicke organizacije Srbije prihvataju
KODEKS O ZASTITI DECE OD POLITICKIH ZLOUPOTREBA

OSNOVNE OBAVEZE

1. Ovim Kodeksom obavezujemo se da necemo:
- uclanjivati maloletnike (do 18 godina) u politicke stranke,

- organizovati bilo kakvo politicko i ideolosko delovanje medu malo-
letnicima.

2. Ovim Kodeksom obavezujemo se da ¢emo nasim aktivnostima i delova-
njem nastojati da celokupno duhovno okruZzenje u kome rastu nasa deca
bude ispunjeno ljubavlju, poverenjem, tolerancijom, teznjom ka slobodi i
napretku, postovanjem prava svakog ¢oveka — od dana njegovog rodenja.

3. Svaka politicka organizacija koja prekrsi dogovorene norme ovoga
Kodeksa dodi ée u sukob sa zakonom i sama snositi posledice moralne
osude gradana Srbije.
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PRISTUP

Ovaj Kodeks se razlikuje od vecine drugih jer ne uvazava samo restriktivni nego i
podsticajni pristup, u nameri da nasoj deci omoguci razumevanje i ukljucivanje
u zajednicu i drustveni Zivot shodno uzajamnim potrebama i moguénostima.
Kako su politicke organizacije odgovorne za mnoge drustvene poslove, ova u
vezi sa participativnim decjim pravima ne moZze se izbedi a treba da im sluzZi na
Cast.

Svesni odredbe Ustava kojom se ,jamci i priznaje uloga politickih stranaka
u demokratskom oblikovanju politicke volje gradana” (¢lan 5), borimo se za
postovanje deteta i detinjstva, slobodan razvoj i zrelo ukljuéivanje mladih u
drustvo po sticanju punoletstva i bez ikakvih politickih pritisaka i podsticaja
na prerano i nepotrebno politicko suparnistvo. Istovremeno postujemo i
ostale ustavne odredbe, u koje spada i, podsticanje razumevanja, uvazavanja i
postovanija razlika koje postoje zbog posebnosti etnickog, kulturnog, jezickog ili
verskog identiteta njenih gradana” (¢lan 48), kao i ,,razvijanje duha tolerancije”
(¢lan 81).

Boredi se za ostvarivanje prava deteta politicke organizacije ¢e uvazavati klju¢nu
odredbu da , Deca uzivaju ljudska prava primereno svom uzrastu i dusevnoj
zrelosti” (Ustav, ¢lan 64).

RAZLOG

Deca na odreden nacin imaju pravo da ucestvuju u donosSenju odluka u
drustvu (ukljucivanjem u donosenje odluka, kako kod kuce, tako i u opstem
Zivotu zajednice - $koli, organizacijama civilnog drustva, kancelarijama za
mlade, kao i sa donosiocima odluka u svim pojedina¢nim administrativnim i
pravnim pitanjima koja ih se tiu), Sto znaci da su po tome i politicki akteri.
Unapredenje decjih prava danas uzima u obzir tu ¢injenicu, narocito kada je
re¢ o pitanjima znacajnim za decu, njihovo odrastanje, obrazovanje, kretanje,
zabavu. Sazrevanjem dete sve vise postaje aktivan ¢lan svoje zajednice, koji je
zakonima i konvencijama posebno zastiéen od niza za njega Stetnih uslova i
postupaka, kao sto su nasilje, zlostavljanje, zanemarivanje, eksploatacija, itd.
Jasno je da postoje i politicke zloupotrebe dece i zato su neophodni odredeni
zakoni, pravila i nadzor, a sve to ima i svoju medunarodnu dimenziju.

Maloletnik nema izborno pravo i ne moze da osnuje politicku stranku, ali ni
Ustav ni zakoni ne ograni¢avaju mlade da ucestvuju u odredenim okupljanjima,
uz saglasnost roditelja (do 14 godina), ili samostalno (posle 14 godina).



MOGUCNOSTI

U regulatornim dokumentima skoro nigde ne postoje izri¢ita ogranicenja za
ucesce dece u nekim oblicima aktivnosti od zajednickog interesa, ali postoje
uzrasne granice ali i nedefinisani prostori za to. Deca do 18 godina starosti
nemaju ni aktivno ni pasivno izborno pravo, nemaju pravo da budu osnivaci
ni ¢lanovi politickih stranaka, maloletnici samo uz saglasnost zakonskog
zastupnika mogu biti osnivaci udruZenja. S druge strane, sloboda okupljanja
ne podleZe starosnim ogranicenjima, kao ni pravo na slobodu misli i slobodnog
izraZzavanja misljenja, odnosno pravo deteta da bude saslusano u vezi pitanja
koja ga se ticu.

Politicke organizacije ¢e se zalagati za unoSenje ovih decjih prava u zakone,
pravilnike, poslovnike i praksu rada organa na raznim nivoima u Srbiji, od
lokalnog i pokrajinskog do republickog.

usLovi

Shodno preporukama Komiteta UN za prava deteta svi procesi u kojima ucestvuje
dete pojedinacno ili grupno i kroz organizacije moraju biti: informativni i
transparentni, dobrovoljni, uz poStovanje deteta i njegovih stavova, i znacajni
za njegov Zivot.

Politicke organizacije ¢e se zalagati da se deca angaZuju samo pod ovim
uslovima, a ukoliko oni nisu ispunjeni smatrace to mogu¢om zloupotrebom.

Bitan je uslov da se deci ne namecu i ne ogranicavaju stavovi koje ¢e autenti¢no
zastupati u bilo kojim prilikama ili oblicima iskaza — slobodnim pitanjima i
predlozima, anketama, debatama, tribinama, intervjuima, u pisanim i likovnim
radovima, karikaturama, aforizmima, uceS¢em na skupovima i sastancima
odredenih tela i foruma, kroz drustvene mreze namenjene deci, kao i na drugi
nacin.

Politicke organizacije ¢e podsticati slobodu i raznovrsnost izrazavanja stavova
dece i njihovog ucesc¢a u Zivotu svoje zajednice.

SPRECAVAN]E

Smatra se da zloupotreba dece u politicke svrhe postoji u situaciji kada se ona
ukljuce i upotrebe u aktivnostima koje nisu u korist dece, nego nekog drugog,
bilo da je re¢ o pojedincu ili stranci, koristoljublju ili prestizu. Odrasli su ti koji
dovode decu u takve neprihvatljive situacije koristeci njihovu neobavestenost,
lakovernost ili otvorenost.
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Politicke organizacije nece zloupotrebljavati decu pod vidom prava deteta na
izrazavanje, menjajuci kontekst i sadrZaj njegovog ucesca protivno njegovom
osnovnom interesu ili zastupajudi tude stavove i politiku. Politicke organizacije
nece to Ciniti ni u slucajevima da imaju saglasnost detetovog roditelja ili
staratelja.

Politicke organizacije ne¢e prema deci nastupati sa stanovista modi ili prisilno,
nego ¢e se odnositi odgovorno ceneci poverenje mladih.

Politicke organizacije neée zarad svojih interesa na bilo koji nacin prelaziti
preko eventualne zloupotrebe roditeljskih prava, po kojima oni vaspitavaju
i usmeravaju svoju decu, narocito ako ukljucuju ekstremne i neprihvatljive
politicke ideje, programe i akcije, koje deca ne razumeiju ili koje ih podstic¢u na
takve reakcije i ponasanja.

MEDIJSKE ZLOUPOTREBE

Politicke organizacije ne¢e odobravati zloupotrebu dece i mladih u politicke
svrhe nikada su u pitanju medijii prilozi koji podrzavaju njihovu politiku ili akcije.
U svojim programima i delovanju u odredenim organima uticaée na primenu
takve medijske regulative i samoregulative koje ée osujecivati zloupotrebu dece
u bilo koje svrhe. Politicke organizacije ¢e podsticati raznovrsne nastupe mladih
u medijima, kao i pruzaoce medijskih usluga da se uvek rukovode najboljim
interesom dece, kada ih informisu ili uklju¢uju na svoje stranice i talase. Mediji
sa svoje strane treba da razraduju oblike i obuhvat uces¢a mladih kada su u
pitanju njima primerena politicka pitanja.

Takvu podrsku politicke organizacije daju i novinarima i drugim medijskim
poslenicima, upozoravajuci ih na skrivene oblike zloupotrebe dece u politicke
svrhe, narocito onda kada se neka (neprihvatljiva) stranacka politika opravdava
zadovoljavanjem prava ili potreba dece.

Politicke organizacije ée se u svemu tako ponasati i kada je re¢ o njihovim
sajtovima, uceS¢u na drustvenim mrezama i radu sa digitalnim medijima
uopste.

Narocito Ce izbegavati da koriste decu u izbornim kampanjama i propagandi,
jer ona nemaju biracka prava i ne treba da budu zloupotrebljena za uticaj
na starije i bliznje osobe u smislu izbornog opredeljenja. Od dece se ne sme
traziti politicko izjasSnjavanje niti uceS¢e u snimanju propagandnih emisija,
spotova ili reportaza. Zakonom je inace zabranjeno organizovano ucesée dece
u predizbornim programima.



REZIME

Politicke organizacije se zalaZu za regulisanje i ostvarivanje politickih prava
deteta, primerene njegovom uzrastu i dusevnoj zrelosti, a protiv bilo kojih
oblika zloupotrebe tih prava u politicke svrhe iz bilo kojih razloga i opravdanja.

Bilo koja zloupotreba ne vodi dobrobiti dece.

REGULATIVA

- Ustav Republike Srbije, ,Sluzbeni Glasnik RS* br 98/2006

- Zakon o politickim strankama, ,,SluZbeni glasnik RS* br 36/2009 i
61/2015

- Zakon o okupljanju gradana, ,Sluzbeni glasnik RS br. 51/92, 53/93,
67/93 i 48/94, “Sluzbeni list SRJ”, br. 21/2001 i ,Sluzbeni glasnik RS br.
101/2005

- Zakon o osnovama sistema obrazovanja i vaspitanja, ,SluZbeni glasnik
RS* br 72/2009, 52/2011, 55/2013, 35/2015 i 68/2015

- Zakon o javnom informisanju i medijima, ,Sluzbeni glasnik RS*, br.
83/2014 i 58/2015

- Zakon o elektronskim medijima, ,Sluzbeni glasnik RS“, br 83/14

- Zakon o oglasavaniju, ,Sluzbeni glasnik RS br 79/2005 i 83/2014

- Zakon o udruzenjima, ,Sluzbeni glasnik RS br. 51/2009 i 99/2011

- Porodi¢ni zakon, ,Sluzbeni glasnik RS br. 18/2995, 72/2001 i 6/2015
- Zakon o ratifikaciji Konvencije Ujedinjenih nacija o pravima deteta,
“Sluzbeni list SFRJ — Medunarodni ugovori® br 15/90i ,SI. list SRJ -
Medunarodni ugovori”, br. 4/96 i 2/97

- Pravilnik o obavezama pruzalaca medijskih usluga tokom predizborne
kampanije, ,,Sluzbeni glasnik RS br 55/15

- Pravilnik o zastiti prava maloletnika u oblasti pruzanja medijskih usluga,”
Sluzbeni glasnik RS br 25/15

- Opsti protokol za zastitu dece od zlostavljanja i zanemarivanja,
Ministarstvo rada, zaposljavanja i socijalne politike, 2005.

- Kodeks novinara Srbije,UNS i NUNS, Savet za Stampu, 2015.
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